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Uvodni slovo

Strategie cestovniho ruchu mésta Hodonin (dale také jen
,Strategie cestovniho ruchu") wvytycuje zakladni sméry
budouciho vyvoje mésta v obdobi 2020 - 2025 a umoznuje
vedeni mésta komplexné identifikovat potencidl rozvoje
cestovniho ruchu ve strednédobém obdobi.

Strategie cestovniho ruchu ma za udkol analyzovat a vyhodnotit
aspekty souvisejici s oblasti cestovniho ruchu i lokalni
ekonomiky, v tématech, za které odpovidd mésto a jeho Urad,
nebo které jsou pro mésto vyznamné.

Oblast cestovniho ruchu je ve stavajicim Strategickém planu
rozvoje meésta identifikovana jako kliCcova oblast pro rozvoj
mésta Hodonina a byla zahrnuta mezi pét strategickych cil

mésta.
Mésto vyuZivé modernich trendd a
inovaci k rozsifeni nabidky pro Zajisténi koncepcniho frizeni rozvoje cestovniho ruchu a jeho
navstévniky a turisty, kteri ve mésté marketingu Ize pomoci strategie obsahujici konkrétni doporuceni
zlstdvaji a radi se do néj vraceji. a aktivity. Nasledujici Strategie cestovniho ruchu je prvnim

koncep¢nim dokumentem rozvoje cestovniho ruchu ve mésté.

O

Libor Strecha
starosta mésta Hodonin




Vychodisko a kontext zpracovani

Prostrednictvim Strategie cestovniho ruchu chce mésto
Hodonin urdit faktory, které zdsadnim zplsobem zvy3uji
konkurenceschopnost mésta jako turistické destinace

a nalézt zpUsoby, jak tyto faktory pfimo i nepfimo
stimulovat.

Z hlediska posilovani konkurenceschopnosti je rovnéz
cilem dosdhnout stavu, kdy stavajici subjekty pusobici
v cestovnim ruchu budou posilovat svou atraktivitu a
stabilitu.

Bude se pracovat na zajisténi potieb Ucastnikd cestovniho
ruchu realizaci aktivit vedouci k rozvoji regionu.

Spoluprace s obyvateli, navstévniky a mistnimi subjekty
pri planovani a realizaci aktivit je zasadnim predpokladem
pro zvysSovani kvality oblasti cestovniho ruchu ve mésté.

Pro potfeby textu je pro definici ndvstévnikl a turistd
vyuzivan primarné pojem navstévnik.

Strategie cestovniho ruchu je navrzena do roku 2025,
je plné v souladu s nadfazenymi strategickymi
materialy a bude kazdoro¢né vyhodnocovana a
aktualizovana.

Q

Pro zpracovani Strategie cestovniho ruchu byla vytvorena
pracovni skupina slozend z odborné vefejnosti a zastupct
meésta. Tato pracovni skupina se nékolikrat sesla a resila
problematiku cestovniho ruchu ve mésté, diskutovala
prioritni témata, vytvarela vizi a doporucovala konkrétni
aktivity.

PFi zpracovani Strategie cestovniho ruchu probéhlo
dotaznikové Setreni mezi navstévniky mésta a s vybranymi
zastupci cestovniho ruchu ve mésté probéhl i individualni
rozhovor.

Vystupy respektuji, ze Strategice cestovniho ruchu musi
byt navazana na dlouhodoby rozvoj mésta. Zohlednuje
skutecnosti, ktera témata a investi¢ni zaméry jsou
mozné z vécného, ¢asového a finan¢niho hlediska
mozna realizovat v podminkach mésta, jeho velikosti

a nasledného prinosu.

Strategie cestovniho ruchu ma tFi zasadni casti, které na
sebe logicky navazuji a bez jejichz vzajemné provazanosti
neni mozné dosahnout pozadovanych vysledkd. Jednd se
o analytickou, navrhovou a implementacni ¢ast.




Pristup k tvorbeé QL
strategie

Cela priprava strategického planu byla tvorena
participativni metodou.

Identifikace stavu cestovniho ruchu
ve mésté

Analyza faktor( ovliviiujicich
cestovni ruch

VIZE

Formulace pélt rozvoje a opatteni

[ ) Navrh konkrétnich aktivit

Pri zpracovani byly analyzovany faktory ovliviujici oblast cestovniho ruchu. Pro
jednotlivd navrhovana opatfeni byly vytvoreny aktivity primarné na pracovni

skupiné.




Metodika zpracovani Q

Analyticka (situacni) analyza v ramci zpracované Strategie V ramci analyzy dat byly vyuzity zejména tyto dil¢i metody:
cestovniho ruchu vyhodnocuje vnéjsi a vnitfni podminky mésta, které
maji vliv na rozvoj cestovniho ruchu a pomahaji pfi rozhodovani o
vybéru vhodné strategie podpory. Pfi zpracovani jsou hodnoceny
vnitfni vlivy (vlastni ¢innost mésta a jeho mikroprostredi) a vnéjsi

® Komparativni analyza - byla pouZita pro porovnani vysledkl
jednotlivych dil¢ich analyz ¢i srovnani pozadovaného stavu
s aktualnim stavem nebo Urovni redlné dosazitelnych vysledkd.

vlivy (politické, ekonomické, socidlni, technické, ekologické). Analyza * Ko’n_tinge,ném' analyza - tato a,naly'/_za byla pouiita_k identifikaci
je zaloZzena na zhodnoceni silnych/slabych stranek (analyza vnitiniho vz’aJemr;ych vaz’eb a zavislosti, zejmena pak pro interpretaci
prostiedi) a pfileZitosti/hrozeb (analyza vné&jsiho prostfedi). Vysledky vysledku setreni.

by mély odpovédét méstu na to, kde jsou jeho moznosti, jaké jsou Rozhovory a préizkum

trendy v ramci cestovniho ruchu a jaké je celkové prostredi pro dalsi
rozvoj. Zpracovana analyticka ¢ast neni podrobnym popisem, ale
vyhradné vymezuje podstatné faktory pro navrhovou cast.

PFi zpracovani Strategie cestovniho ruchu byli osloveni k Ucasti na
pracovni skupiné vybrani zastupci subjektl z oblasti cestovniho
ruchu. Z divodu velkého zadjmu o &innost v pracovni skupiné byl

Pfi realizaci analytické faze byl vyuzit Siroky metodicky aparat také vybrani zastupci nasledné osloveni k individualnim

zahrnujici kvantitativni i kvalitativni metody. Nasledné je uveden rozhovor@im. S témi, kte¥ méli zajem o setkani a sdéleni svych

strucny popis pouZzitych metod. nazord k cestovnimu ruchu, byl individudlni rozhovor uskute¢nén

Desk research v Cervnu 2019.

V prvotni fazi zpracovani analytické &asti probé&hla dikladna analyza V 1€t€ 2018 bylo realizovano dotaznikoveé setfeni mezi navstévniky

dostupné dokumentace jak z verejné dostupnych zdrojd, tak zejména mésta. Pruzkum byl realizovan Méstskym Ufadem Hodonin.

internich dokument{ poskytnutych ze strany mésta. Vystupy analyzy PiedloZzena navrhova &ast, zpracovana na zakladé vystupl

dokumentace byly pouzity jako dil¢i vstupy pro jednotlivé analyzy situaéni analyzy, je zamé&Fena na formulovani strategie

(zejména analyza vnéjsiho prostredi - trendy a vnitfniho prostredi). prostiednictvim analyzy SWOT a indikativnim argumentim

Analyza dat rozvojovych vychodisek. V navrhové casti jsou vymezeny prioritni
i o o , i . oblasti, cile a opatreni pro jejich realizaci.

Tato analyza byla pouzita pro zpracovani a naslednou analyzu vsech

dat ziskanych zpracovatelem, at uz &lo o sekundarni data (data Nedilnou soucasti navrhu je rozpracovany navrh implementace,

z vefejné dostupnych zdroji nebo poskytnutych zadavatelem) nebo vymezeni zakladniho modelového feseni pro ekonomiku

o0 data ziskana v ramci getfeni nebo rozhovord. a financovani, harmonogram a projektove karty.




NAVRHOVA CAST
formuluje reseni vedouci k podpore podnikani
a ekonomické prosperity mésta

MESTO
HODONIN




Struktura navrhové c¢asti Q

MOTTO A VIZE

predstava budouciho stavu mésta

POLY ROZVOJIE

pilife rozvoje mésta

OPATRENI

tématicky ramec

konkrétni aktivity daného opatreni

VIZE je pro blizSi uchopeni transformovana do podoby péll rozvoje. Opatreni jsou
konkrétni, realistické a hodnotitelné (4 az 5 let). Tyto opatreni jsou naplhovany pomoci
aktivit.




Motto a vize mesta

Motto je slogan, vize je zakladnim pilifem Strategie cestovniho ruchu meésta. Bude ji
v v 7 v s O v . 7 v 7 7 7
dosazeno spolecnou praci vsech akteru, otevrenou komunikaci a vyuzivanim

synergickych efektd jednotlivych opatieni.

Motto
Vize
Mésto Hodonin - misto pro traveni volneho Casu
s jedineCnym spojenim reky — lazni — poznani -

kultury a sportu.




V 4

Postup stanoveni polll rozvoje a 0
opatreni

® Prvni aktivita Zhotovitele smé&Fovala k analyze svétovych, evropskych i eskych trendl oblasti cestovniho ruchu, pti zohledné&ni limitd
a moznosti mésta Hodonin. Dale byly podrobné analyzovany celospolecenské megatrendy a oCekavani, pred kterymi stoji lidFi
verejného sektoru. Toto vSe bylo ddno do kontextu moznosti mésta, a to jak financnich, znalostnich tak technickych.

® Na zakladé znalostni baze analytické ¢asti dokumentu Zhotovitel oslovil ke spolupraci vytvorenou pracovni skupinu a pozval je
k Ucasti na strategickém workshopu. Cilem workshopu byly moznosti smérovani mésta v oblasti cestovniho ruchu, analyza cilovych
skupin, infrastruktury, atraktivit a trendd v cestovnim ruchu. Obdobné& Zhotovitel pracoval s opatfenimi a cili kazdé rozvojové oblasti.

® Upresnéné navrhy poll rozvoje, opatieni a témat Zhotovitel nasledné ve spolupréci s pracovni skupinou revidoval tak, aby véechny
poly rozvoje a ¢astedné opatieni odpovidaly a byly kompatibilni s cili nadfazenych strategickych dokumentt a aby v&echny budouci
cile mohly byt vytvofeny (mimo stanoveni konkrétnich cild, jejichz dosaZeni je ovlivnéno externimi vlivy, na néZ nema mésto vliv).

® K navrhdm za kaZdy pél rozvoje se vyjadiovali ¢lenové pracovni skupiny. Navrhy také reflektovaly vize a cile vybranych rozvojovych
oblasti, které jiz vznikly na Grovni pracovnich skupin mésta (napf. v rdmci dalSich koncepénich a strategickych dokumentd mésta).
Definice pdll rozvoje, opatreni a cild je prinikem mezi objektivné dosaZitelnou zménou a politickymi preferencemi v dané oblasti.

® Na zakladé spolecné diskuze a zpétné vazby Zhotovitele (ve spolupraci s projektovym tymem), ¢lenové pracovni skupiny stanovili
aktivity a projekty, jako inspiraci pro rozhodovani. Navrzena dil¢i opatreni a projekty jsou v souladu se zamérenim kazdého pdlu
rozvoje.

® Zpracovatel dale zhodnotil vSechna cleny pracovni skupiny mésta navrzena opatreni a aktivity (napf. s ohledem na redlnost ziskani
prisludnych finanénich zdrojd na jejich realizaci) a vybral s jejich spolupraci nejvhodné&j&i opatieni a aktivity pro kazdy definovany pdl
rozvoje. Sestava opatreni byla dale revidovana z hlediska Uplnosti a pokryti vSech oblasti, zda neobsahuje vzajemné nekompatibilni
opatreni a pripadné duplicity. Zhotovitel do navrhu promitl i zkuSenosti z vlastni dlouholeté praxe, vlastni expertizu a dobrou praxi
jinych mést obdobné velikosti. Navrh je tak v predmétnych ¢astech doplnén o aktivity navrzené Zhotovitelem.




PAly rozvoje Q

Poly rozvoje predstavuji ucelené, tematicky zamérené celky. Obsah t¥i polti rozvoje je smérovan
k naplnéni vize. Obdobna témata cestovniho ruchu jsou pak resena v ramci konkrétnich opatreni,
které byly podle pfislunosti rozdéleny do vymezenych péll rozvoje. Jednotlivd opatieni jsou
nasledné naplnovana prostrednictvim realizace konkrétnich rozvojovych aktivit.

, v B. ORGANIZACE CESTOVNIHO RUCHU
A. NABIDKA SLUZEB — DestinaCni management

Zakladni infrastruktura — —f~‘-—ﬂ Informacni mista
M ar g }Jf Internetovy marketing

| =

i —

Atraktivity cestovniho ruchu '(’
&p,- Q Datovéa analytika

Ubytovaci kapacity VA
Gastronomicka zafizeni O,O //) - Aplikace pro turisty
X O , AN

Navazné sluzby

Systém frizeni kvality sluzeb
Spoluprace verejného

a soukromého sektoru

HODONIN « ©

~%(] A
| <% /4 C. MARKETING A PROPAGACE
\\h// ad /?),Zi )\\?\ Identita mésta
Podpora sportu

Podpora cestovniho ruchu
Eliminace vizualniho smogu
Spole¢na propagace




A
Opatreni k péliim rozvoje Qi E

Pri zpracovani Strategie cestovniho ruchu bylo vytvoreno 6 opatreni pro tri poly rozvoje.

A.1 Infrastruktura CR A.2 Atraktivity a produkty CR A.3 Poskytované sluzby v CR

Budovani novych a zkvalitnéni stavajicich Podpora vzniku novych a rozsireni Zvy$eni spokojenosti navitévnikl i ob&and
prvky infrastruktury zvysi atraktivitu stavajicich atraktivit ve mésté. prostrednictvim podpory kvality
turistickych cild. poskytovanych sluzeb.

B.1 Rizeni a organizace CR B.2 Sbér dat z oblasti CR C.1 Forma marketingu a prezentace
Zajisténi efektivni spoluprace a koordinace Vytvoreni systému sbéru a sledovani dat Budovat kvalitni znacku mésta zvySenim
klicovych aktérd v oblasti cestovniho umozni pravidelny monitoring cestovniho ucinnosti marketingu a propagace.
ruchu. ruchu.




Q

A.1 Infrastruktura CR

Cil opatreni:

zvydeni atraktivity turistickych cilg,

doplnéni infrastruktury cestovniho ruchu,

posileni konkurenceschopnosti mésta,

zptistupnéni turistickych cili mimo sezénnost.

Role mésta: financni, koordinacni.

Spolupracujici subjekty: vybrani majitelé nemovitosti, podnikatelské subjekty,
organizace meésta, okolni obce.

Indikativni navrh aktivit:

- kvalitni znadeni turisticky vyznamnych objektl ve mésté,

- vytvoreni bézeckych tras a cyklotras ve mésté a jeho okoli,

- tvorba mapovych podkladd pro turisty,

- budovani a modernizace infrastruktury (napr. chodnik, mobiliar),

- budovani kulturni a sportovni infrastruktury dle oborovych koncepci.




Q

A.2 Atraktivity a produkty CR

Cil opatreni:

zvyseni potencialu destinace,

vyvolani zajmu o nové produkty cestovniho ruchu,

rozsSireni stavajicich atraktivit,

posileni konkurenceschopnosti mésta.

Role mésta: financni, koordinacni.

Spolupracujici subjekty: provozovatelé atraktivit, podnikatelské subjekty,
organizace mesta, okolni obce.

Indikativni navrh aktivit:

- podpora obnovy objektd,

- podpora realizace kulturnich a spolecenskych akci,

- rozvoj slepého ramene Moravy,

- vytvorena trasa promenady - 1azné, centrum, pristav,

- podpora realizace splaveni reky Moravy vcetné vybudovani odpovidajici infrastruktury,
- rozvoj Zoo Hodonin a Lazné Hodonin.




Q

A.3 Poskytované sluzby v CR
Cil opatreni:
- zvySeni spokojenosti navstévnikyd a turistd,
- zvysovani kvality poskytovanych sluzeb.

Role mésta: motivacni, financ¢ni, koordinacni.

Spolupracujici subjekty: organizace meésta, podnikatelské subjekty.

Indikativni navrh aktivit :

- zapojeni subjektld do motivacnich (certifikacnich) systému a jinych forem spoluprace,
- soustavny rozvoj kvality poskytovanych sluzeb (napr. realizace Skoleni),

- zvySovani spokojenosti navstévniku (i obdanu),

- naucné poznavaci programy pro jednotlivé cilové skupiny,

- pravideln& vyhodnocovat Uspésnost produktd a bariéry jejich kvalitniho fungovani.




Q

B.1 Rizeni a organizace CR

Cil opatreni:

- neopomijet v cestovnim ruchu prezentaci obCanskych sdruzeni a dalSich
skupin,

- zajisténi efektivni spoluprace,
- koordinovat aktivity pro potfeby ob¢and mésta.

Role mésta: iniciacni, financni, koordinacni.

Spolupracujici subjekty: organizace mésta, podnikatelské subjekty, obcanské
sdruzeni a dalsi skupiny.

Indikativni navrh aktivit :

- vytvoreni pozice koordinatora/manazera,

- vymezeni kompetenci v oblasti fizeni a organizace,

- pravidelné setkavani kli¢ovych aktérd,

- rozvoj spoluprace a komunikace mezi aktéry CR,

- zavadéni jednotnych marketingovych nastrojd,

- podpora vytvareni priznivych podminek pro podnikatelské subjekty v cestovnim ruchu.




Q

B.2 Sbér dat z oblasti CR

Cil opatreni:

- vytvorit systém sbéru a sledovani dat o vyvoji cestovniho ruchu ve méstg,
- realizovat pravidelny monitoring vyvoje cestovniho ruchu.

Role mésta: iniciac¢ni, motivacni, provozni.

Spolupracujici subjekty: organizace mésta, podnikatelské subjekty, obcanské
sdruzeni a dalsi skupiny.

Indikativni navrh aktivit :

- zapojeni co nejvice subjektt do sbéru dat,

- vytvoreni systému pro sledovani dat o vykonu cestovniho ruchu ve mésté,
- kazdorocCni vyhodnocovani a pravidelny monitoring vyvoje,

- vytvoreni prostredi pro sdileni dat a jejich interpretaci.




Q

C.1 Forma marketingu a prezentace

Cil opatreni:

- modernizace propagace a marketingu,

- dosazeni jednotné a koordinované propagace mésta,
- efektivni osloveni cilovych skupin navétévnikd mésta,
- vizualni styl mésta.

Role meésta: iniciacni, financ¢ni, koordinacni.

Spolupracujici subjekty: organizace mésta, podnikatelské subjekty, obdanské
sdruzeni a dalsi skupiny.

Indikativni navrh aktivit :

- pouzivani online nastroju propagace (napf. psani ¢lankd, recenzi na weby zaméfené na
vybrané cilové skupiny),

- aktivni vyuzivani socialnich siti (zejména Instagram),

- meéreni a vyhodnocovani ucinnosti marketingovych kampani v oblasti cestovniho ruchu,

- realizace aktivit z koncepce sportu (sportovni cestovni ruch).




NAVRH KONKRETNICH
AKTIVIT

aktivity pro jednotliva opatreni



Investicni aktivity 1/4

Nazev aktivity

Podpora realizace splaveni reky
Moravy vcéetné vybudovani
infrastruktury

Zajisténi lécivé vody z nové
zdrojové oblasti pro Lazné
Hodonin

Realizace koncepce rozvoje Zoo
Hodonin

Znaceni kulturnich a turistickych
cila

Nova trasa promenady - lazné,
centrum, pfistav

Parkovani ve mésté

Slovni popis aktivity

Aktudlné v FeSeni - probiha Setfeni a priprava,
EIA vC. vCetné debaty o umisténi pfistavniho
doku. Mésto Hodonin poskytuje soucinnost
RVC, kterd resi vyuziti starého koryta reky
Moravy. V pripadé realizace bude nutné
vybudovat potfebnou infrastrukturu.

Aktualné probihaji jednani s geology MND a.s.
a Nafta a.s. o vhodnosti geologickych zasob
|&Civé vody ze zvodni ve strukturach labského
obzoru. Vyhledavani pouzitelného dotacniho
titulu.

V feSeni - modernizace arealu, zlepseni
podminek pro zvifata, ale i navstévniky po
vSech strankach, rozsifeni arealu.

Realizace informacniho a navadéciho systému
ve mésté k turistickym a volnocasovym
aktivitdm a cilim. Aktivita navaze na pasport,
ktery bude vytvoren v roce 2020.

Promenada vcetné mobiliafe, sochafskych dél,
fontan, zelené atd.

Vybudovani parkovaciho domu v centru mésta
a parkovisté u koupalisté.

Predpokladané
naklady

330 000 000 K¢
(mésto 30 000 000 K¢
na infrastrukturu)

60 000 000 K¢

350 000 000

3 000 000 K¢

aktualné nelze urdit

aktualné nelze urdit

Vazba na
opatreni

A.l,A.2, A3

A1, A.2, A3

A.1, A.2, A3

A.1,B.1

A.1, A.2

A.1, A2

financovani

stat/rozpocet
mésta/dotace EU

rozpocet
mésta/dotace

dotace, rozpocet
meésta, privatni
bankovni sektor

rozpoCet mésta

rozpocet
mésta/dotace

rozpocet
mésta/dotace
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Investicni aktivity 2/4

. . . . . . . Predpokladané Vazba na Zdroj
Nazev aktivity Slovni popis aktivity naklady

Dobudovat cyklostezku Na stran& ul. Legionafd a za radnici (pozn. aktualné nelze urcit A.1, A2 rozpocet
a chodnik kolem slepého ramene | mozné vybudovat jako soucast promenady od mésta/dotace
Moravy vcéetné mobiliare pfistavu do centra).
Prijezdova komunikace Realizace prijezdové komunikace k objektu. aktudlné nelze urcit A.1, A.2 rozpocet mésta
k betonovému molu PrFistav
Hodonin
Vytvofiit webové stranky Kompletni turisticky portal mésta zahrnujici 200 000 K¢ B.1, C.1 rozpocCet mésta
zahrnujici veskeré turistické veskeré atrakce, které mize navstévnik mésta
atrakce mésta navstivit, interaktivni mapa, informace apod.
Vytvoieni jednotného Vytvoreni doporucené metodiky nebo nastroje 500 000 K¢ C.1 rozpoCet mésta
marketingového nastroje marketingu pro zapojené subjekty. Moznost

rozsifeni obsahu na webu mésta v sekci

TURISTA, vzajemné propojeni stranek

jednotlivych partnert a mésta.
Mobiliar ve stavajici lokalité Instalace potrebného prislusenstvi v lokalité U 100 000 K¢ A.l rozpocet mésta
U Jezu Jezu.
Rozsifeni stavajiciho lazenského | Rozsifeni za nemocnici (pozemky v majetku aktualné nelze urdit A.1,A.2, A3 rozpocCet mésta
parku meésta), na OCovské louky (nutno zahajit

vykupy).
RozsiFeni kvétinovych zahont Vysadba a Gdrzba zéhonl rizi, lakadlo v 200 00 K¢ A.1,A.2, A3 rozpocet mésta
v centru mésta uréitou dobu rozkvetlych zadhonl (napt. za

radnici, v laznich, v centru, kolem feky...).
Reseni zelené kolem slepého Na strané ul. Legionafd - upravit zelefi, osadit aktudlné nelze urdit A.l rozpoCet mésta

ramene Moravy i na 2. strané
feky (ul. Legionari)

lavicky, kvétinové zahony (soucast
promenady od pfistavu do centra).




Investicni aktivity 3/4 Q

Predpokladané Vazba na
naklady opatreni HUELE L]

Nazev aktivity Slovni popis aktivity

Masarykova stezka 7 - 9 zastaveni se stru¢nymi, vystiznymi 40 000 K¢ A.1, A.2, A3 rozpocet mésta
informacemi - trasa kopirujici cestu méstem,
kterou proSel prezident TGM pfi své navstévé
Hodonina v roce 1924, aktivita bude
realizovana v elektronické verzi.

Cyklotrasy Hodoninska / Cykloturisticky "prlvodce" méstem a 50 000 K¢ A.1,A.2, A3 rozpocet mésta
Slovacka regionem Hodoninska, popis jednotlivych

tras v¢&. km, turistickych cild - tipy na vylety,

trasy pro silni¢ni/horska kola.

Vystavba (propojeni) Vystavba (propojeni) méstské sité aktualné nelze urcit A.1,B.1,C.1 rozpocet

cyklostezek a cyklotras ve mésté | cyklostezek a cyklotras ve mésté s mésta/dotace/ostatni
navaznosti na okolni obce. obce

CityBeach aréna Aktivni odpocinek a oziveni atmosféry v aktualné nelze urcit A.1,A.2, A3 N/A

centru mésta - beachvolejbalovy kurt,
moznost vyuziti pfi konani akci apod.

Webové stranky mésta - Propojeni obsahu, vzajemna propagace akci 600 000 K¢ B.1, C.1 rozpocet
propojeni s weby Slovacko, jizni | a aktivit. Jedna se o technicky naroc¢né mésta/dotace
Moravy reseni.
Rozsifeni arealu koupalisté V arealu koupalisté vybudovat novy velky aktualné nelze urcit A.1, A.2 rozpocCet mésta
o novy tobogan a bazén tobogan s dojezdovym bazénem. Jedna se o

dlouhodobou aktivitu.
Zavedeni rychlejsiho zpisobu Zfizeni automatl na vstupenky nebo 300 000 K¢ A.1, A2 rozpocCet mésta
odbaveni navstévnikd v arealu obdobné technologické reseni.

koupalisté




Investicni aktivity 4/4

Predpokladane Vazba na Zdro;

Naucna stezka/ky pro
vzdélavani a volnocasové
aktivity

Vyuziti stavajici vodnich ploch k
rozvoji mésta, rekreace a
bydleni - lokalita Rybare, vodni
ploch Lavor

Vysazeni aleje stromii po obou
stranach panelové komunikace
na Ocovskych loukach

Rekonstrukce parkli ve mésteé

Obnova neexistujicich
historickych soch na ptlivodnich
mistech

Lanové centrum, bike centrum

Voda pro mésto

Jedna se od 2 naucné stezky. A) KratSi trasa smér
Pristavisté U Jezu kolem reky Moravy. B) DelSi
trasa smér Perunska (byvalé vojenské cvicisté) -
viz predlozeny projekt.

Vyuzivani vodnich ploch k bydleni a k rekreaci.

Lazenska trasa - lazné - pristav, osadit lavicky,
kvétinové zahony, predlazdit komunikaci. Alej
Zivota - projekt v pripravé.

Obnova stavajici zelené.

Osazeni origindll, nebo replik soch ve mésté a
Uprava okoli (17. stol. na vjezdech do mésta) -
vytvoreni projektu - zpracovani studie
proveditelnosti, realizace - 3,5 mil. K¢

Nad vodnim cvicistém vybudované lanové centrum
(horolezecka sténa).

Vybudovani 6 vefejnych pijitek (pointd s pitnou
vodou z vodovodniho Ffadu VaK) na 6 mistech
mésta Hodonina (napf. Masarykovo nam., park u
zimniho st, mirovy park, lazensky park, prostor u
nadrazi).

aktualné nelze urdit

aktualné nelze urdit

aktualné nelze urdit

de jednotlivych aktivit

3 500 000 K¢

aktualné nelze urdit

aktualné nelze urcit

A1, A2

A.2, A3

A.1, A3

A.2, A3

A.2, A3

A.1, A3

A
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N/A

rozpocet mésta

rozpocet
mésta/dotace

rozpocet
mésta/dotace

aktualné nelze urdit

rozpocet
mésta/partnefi/
ministerstvo pro
mistni rozvoj,
Zivotni prostredi
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. . . , . . . Predpokladané Vazba na Zdroj
Nazev aktivity Slovni popis aktivity naklady

Z¥izeni profilu na socialni siti
Instagram (twitter)

Podpora destinacni agentury a
informacniho turistické centra

Koordinator/manazer - nové
vytvorena pozice

Hodoninsky pas

Podpora obnoveni provozu
restaurace pod radnici

Vytvoreni vyletnich novin (Ryzi
Jih)

Podpora neziskovych organizaci
s vysokym hodnocenim vyznamu
pro mésto Hodonin

Registrace Uctu na socialni siti
Instagram/Twitter, vytvareni kvalitniho
obsahu na socialni siti.

Podpora cinnosti a sluzeb.

Koordinator zajistuje propagaci mésta,
kulturni a sportovni akce, spolupracuje se
vSemi subjekty ve mésté. Aktivné prispiva
na socidlni sité apod.

Nabidka sluzeb a programu v uceleném
balicku. Podminkou je propojeni mistnich
aktér( a podniceni spoluprace k vytvoreni
funkéniho produktu cestovniho ruchu
(subvence, slevy, akce navic atd.) a
dusledna propagace vzniklych bali¢kl ze
strany mésta i zapojenych aktérd.

Podpora zah&jeni provozu z ddvodu
doplInéni sluzeb v centru mésta.

Sezonni noviny, které predstavuji moznosti
volnocasovych, kulturnich apod. aktivit na

Hodoninsku (vinafi, motto ,Ryzi Jih"), jedna

se o offline propagacni material.

Podpora provozu neziskovych organizaci,
jejichz ¢innost ma vysoké hodnoceni z
hlediska rozvoje kultury nebo cestovniho
ruchu pro mésto Hodonin

- nutna realizace aktivity s pravidly verejné
podpory.

0 K¢

dle potreby

600 000 K¢&/rok

aktualné nelze urcit

0 K¢

100 000 K¢

aktudalné nelze urdit

B.1, C.1

A.3, B.1

B.1, B.2

A.3,C.1

A.3

C.1

A.3, B.1

nerelevantni

rozpocet MAS/
rozpocet mésta/
dotace EU

rozpocCet mésta

rozpocet
meésta/zapojené
subjekty

nerelevantni

rozpocet mésta

rozpocCet mésta

A
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. . . , . . . Predpokladané \EVAEINE Zdroj
Nazev aktivity Slovni popis aktivity naklady

Podpora sluzeb / skoleni /
pracovni jednani pracovnik
TIC (propagacni oddéleni,
front office atd.)

UspofFadani press tripu -
prezentacni akce

Propagace historie na webu
mésta a vhodnych portalech

RozsSifeni otviraci doby
Masarykova muzea pres letni
sezénu

Pfeshranicni spoluprace

Nové kulturni akce ve mésté

Sprava internetovych portall
mésta

Jednani podnikatelli s méstem

Podpora omezeni stalého
odcerpavani vody z Ocovskych
luk v dobé sucha

Skoleni, asertivni jednani, komunikace, prezentace
r o o v
vyletu do atraktoru mesta.

Prezentace regionu a mésta - organizovany zajezd
pro zastupce cestovni kancelafe nebo novinare
(tfi-denni program), spojeni s centralou kancelafi
CS JMK - moznost dotace. Spojeni s FAM tripy.

Webovy portal, ktery by tvofil virtudlniho privodce
historii mésta.

Nutnost rozsifit stavajici Gvazek.

Inspirace, predavani zkusenosti, spole¢né kulturni
dny.

Nové akce typu: koncerty vazné hudby Borisa
Prygla v Hodoniné; vznik nové akce hodoninsky
letni hudebni festival; Hodoninsky kulturni advent;
obnova rokovych koncertl na byvalém vodnim
cvicisti.

Propagace konanych aktivit ve mésté, zverejnéni
nabidky ubytovani, stravovani apod.

Organizovat pravidelné spolec¢né jednani s méstem
a podnikateli v cestovnim ruchu a sluzbach.

Zareagovat na dnesni trendy a jednat se spravcem
(zastavit, omezit provoz cerpadel na loukach).

100 000 K¢

100 000 K¢

300 000 K¢

100 000/ro¢né

100 000/ro¢né

aktudalné nelze urdit

20 000 K¢&/rocné

50 000 K¢&/rocné

aktudlné nelze urdit

A.3, B.1, B.2

B.1, B.2

B.1

A.3

B.1, B.2

A.2, A3

B.1, C.1

B.1, B.2

Al
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rozpocCet mésta

rozpocet
mésta/dotace/soukro
mé subjekty

rozpocet mésta

rozpocet Masarykova
muzea

rozpocet
mésta/partnefi

rozpocet
mésta/organizace
meésta/podnikatelské
subjekty/organizatofi
akci

rozpoCet mésta

rozpocCet mésta

aktualné nelze urcit



IMPLEMENTACE

proces postupneho uskutecnovani aktivit a
projektu se nazyva implementace



Proces implementace Q

® Pri implementaci je nutna aktivni

Zastupitelstvo a rada mésta podpora vedeni mésta, rddnd priprava

Vrcholnym ¢lankem celého procesu implementace mésta jsou organy mésta, kterym realizace, vysoka uroven komunikace,

pfipada rozhodovaci pravomoc. Jejich hlavni ¢innosti v procesu implementace je: plynuld aktualizace projektl, kvalitni
slozeni tymu a zejména pribézna

v projednani vyhodnoceni plnéni Strategie cestovniho ruchu; kontrola a hodnoceni pInéni vystupl

v schvéleni jednotlivych projektl k realizaci: (monitoring).

v vedeni mésta nese politickou odpovédnost za naplnéni vize.

® DilleZitym faktorem pro dosazeni
pozitivnich vysledkt vyplyvajicich ze
strategického rizeni je odpovidajici
personalni zajisténi jeho realizace
a celkové administrace. Je nezbytné

Komise kultury a cestovniho ruchu
zajistuje koordinaci strategického Fizeni v rémci mésta. Komise se schazi zpravidla
cca Sestkrat ro¢né (nebo dle potreby). Jeji ¢innosti v ramci implementace je: " A S ,

( > ¥)- Je] - : urcit zpusob, jakym bude probihat

v projednani a tvorba jednotlivych projektl dle karty projektu; napliovani stanovenych aktivit a kdo
v' monitorovani realizace Strategie cestovniho ruchu; bude mit za danou &innost
v’ provadéni dohledu nad realizaci a aktualizaci Strategie cestovniho ruchu. odpovédnost.

® Pri implementaci je nutné urcit
konkrétni subjekty a osoby
Garant projektu odpovédné nejen za fizeni a vykon
realizace jednotlivych aktivit, ale i za

Odpovédnym za realizaci konkrétni aktivity (projektu) bude garant SHY an- C
kontrolu (monitoring) jejich plnéni.

projektu, tedy konkrétni vybrana osoba nebo subjekt.




Proces kontroly a aktualizace

Pro dosaZeni stanovenych opatieni bude strategie prib&zné& monitorovdna a v uréeném terminu aktualizovana. Diky komisi kultury a

Q

cestovniho ruchu, kterd bude zasedat né&kolikrat do roku, bude pfehled nad naplfiovéanim jednotlivych cild podrobné& kontrolovan. Zaroven

strategie bude zejména v oblasti akéniho planu pribé&zné doplfiovana o aktivity, které vzejdou z usneseni komise a budou odsouhlaseny

radou mésta Hodonina.

C

AKTUALIZACE
Analyza vnéjsiho prostredi 1x3 roky
Analyza vnitrniho prostredi 1x2 roky

(workshopy)

Jednani pracovnich skupin

1x meésicne

AkEni plan (10 aktivit)

rocné

Revize opatreni

1x3 roky

on-line aplikace na sledovani
plnéni strategie

pod gesci
garanta strategického Fizeni

KONTROLA

Hodnoceni strategie ro¢né
Kontrola pInéni akéniho .

. ro¢né
planu
Kontrola pInéni dilcich Fabesne
aktivit P
Kontrola pIné&ni milnikd prabézné

A
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Navrh vhodného PR reseni a

komunikace

Doporuceni ke komunikac¢nim ciliim pro oblast cestovniho
ruchu

Jak vyplynulo z analytické ¢asti, navstévnici jsou do velké miry
spokojeni se sluzbami ve mésté. Nova Strategie cestovniho ruchu a
plany mésta v této oblasti nejsou vZdy navstévnikim znamé,
nicméné pfi spradvné propagaci z toho midze mésto tézit.

Komunikacénimi cili by tedy mélo byt:

v zvySeni povédomi o snaze mésta podporovat cestovni ruch,

v zapojeni obyvatel a zadjmovych skupin do prace na
zlepSovani oblasti cestovniho ruchu.

Socialni sité

AcCkoliv mésto komunikuje sluzby a atraktivity na facebookovém
profilu pomérné casto, prispévky Ize pro uzivatele jesté vice
zatraktivnit. Nenavadi jej napriklad k zadné aktivité. Pokud maji
navstévnici a turisté s méstem aktivhé komunikovat, je zapotrebi
zména prezentace reseni a vétsi vyuzivani tzv. call to action. Cilem
facebookového profilu by mélo byt vytvareni komunity aktivnich
uZivateld, ktefi budou informace o ndzorech, zkudenostech, zazitcich
sdilet na svych profilech. Dale je zapotrebi, aby doslo k vytvoreni
brand manualu pro socialni sité tak, aby na sebe jednotlivé prispévky
navazovaly, meély totoznou tonalitu a byly uzivatelem rychle
rozpoznatelné (silny vizual).

Komunikacni struktura

Mésto jiz aktudlné komunikuje s vybranymi zastupci firem, méstskych
organizaci v ramci pracovnich skupin. Komunikace s témito zastupci

probiha prostiednictvim komunikacnich nastrojd (socidlni sit&, setkavani,

telefonickd komunikace) a v pfimé komunikaci na Gradu. Tyto formy
interakce je vhodné ponechat. Zejména pracovni skupiny mohou

komunikovat o dlouhodobéjsich projektech nebo problémech jednotlivych

oblasti v méné formalnim prostredi. Z pohledu podpory je vSak
v aktudlnim nastaveni znatelna informacni asymetrie, kdy aktivni
podnikatelé, navstévnici a obané vesmeés nevi, koho mohou se svym

napadem/stiznosti oslovit. V tomto pripadé je zapotrebi, aby v ramci min.

jednoho komunikacniho nastroje vznikla
, umoznujici pfimou komunikaci s uredniky, firmami
a zajmovymi organizacemi.

Doporucujeme proto vznik diskuznich fér na webu vize.hodonin.cz.
V pfipad&, Ze se napF. na sociélnich sitich rozpoutd diskuze, mize
moderator otevfit nové diskuzni férum, kde budou moci otazky ob&and
zodpovidat kompetentni osoby. Moderator by také mohl vyzvat

kompetentni osobu k vyjadreni k vyvstalé otazce. Kompetentni osoba by
o vyzvé mohla byt informovana e-mailovou komunikaci. Pokud by mésto

debatu presunulo do vlastniho féra, mohlo by ji otagovat napfr.
odpovidajici rozvojovou oblasti podpory cestovniho ruchu nebo
nazvem odboru, ktery se obnovou zabyva a automaticky zaslat
upozornéni mentorovi této oblasti/vedoucimu odboru, Ze je potreba

reagovat na pfipominky ob¢and. Odpovédi Gfednik( by se ve féru mély

zobrazovat prioritné.

Q
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Akcni plan

Vytvoreni Strategie cestovniho ruchu, stanoveni vize, péld rozvoje
a opatreni véetné dalSiho rozpadu je pouze prvni ¢ast realizace
strategie. Pri implementaci je nutna aktivni podpora vedeni
organizace, radna priprava realizace, vysoka uroven komunikace,
plynuld aktualizace projektl, kvalitni sloZeni tymu a zejména
pribé&znd kontrola a hodnoceni plnéni vystupl (monitoring).

Ddlezitym faktorem pro dosaZeni pozitivnich vysledkd vyplyvajicich
ze strategického fizeni je odpovidajici personalni zajisténi jeho
realizace a celkové administrace. Je nezbytné urcovat zpUsob,
jakym bude probihat naplfnovani stanovenych aktivit a kdo bude
mit za danou ¢innost odpovédnost.

Uvazované projekty v Akénim planu budou zpracovany ve formé
karty projektu s jasné definovanymi parametry.

sponzor Strategie ﬁl arant
p g dh g

starosta strategického fizeni

garant Pilife

mistostarosta

maximalni pocet projektovy manazer

strategickych projektl odpovédna osoba
v roce




Karta k projektu

Q

NAZEV , .
A. B. C. Nazev projektu

Anotace projektu

Predstaveni projektu

Ocekavané prinosy a vysledky

Popis o&ekavanych ptinosl k rozvoji mésta.

Cilové skupiny/dopad

Identifikace cilovych skupin a popis dopadu.

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q
20 20 20 20 21

ETAPA 1

ETAPA 2

ETAPA 3

ETAPA 4

Ocekavané naklady

Zd roje financovani vlastni rozpocet/dotace/soukromé
zdroje

Provozni naklady - rocni do 50.000 K¢

Vzniklé Gspory - roc¢ni nerelevantni

Je projekt podminén realizaci jiného? (jakého)

Cim je projekt podminén

Navazuje na projekt dalsi? (jaky)

Popis provazanosti na jiny projekt
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1. Analyticka cast

Zpracovatel:

AQE advisors, a.s. AQE advisors, a.s. poskytuje sluzby v oblasti strategického poradenstvi, vzdélavani, financniho
tfida Kpt. Jarode 31 poradenstvi, poradenstvi v oblasti fizeni rizik a souvisejici sluzby v celé radé odvétvi verejného
602 00 Brno sektoru. Diky dcefinym a pridruzenym podniktim, poskytujici odborné sluzby, méa spole¢nost

AQE advisors unikatni poznatky a moznosti resit komplexni klientské vyzvy.

I1C 269 54 770
Chtete-li se dozvédét vice, jakym zptisobem nasi specialisté pro verejnou spravu jiz od roku 1991
info@AQE.cz délaji to, co ma pro klienty, kontaktujte nas prostrednictvim socialnich siti Facebook, LinkedIn ci
nasich webovych stranek , ,

www.AQE.cz © AQE 2019


http://www.aqe.cz/
http://www.aqeacademy.cz/
http://www.academyhub.cz/

ANALYTICKA

CAST

2020 - 2025




Obsah

Uvod

Analyza soucasného stavu

Cestovni ruch v Hodoniné a trendy v oblasti cestovniho ruchu
Dotaznikové setreni — navstévnici mésta

Vybranée cilové skupiny

SWOT analyza

IR I e




Q




Meésto a historie

O meéste

Hodonin je mésto v Jihomoravském kraji,
okrese Hodonin, které nalezneme na
48°50' severni Sirky a 17°7' vychodni
délky.

Mésto lezi na rece Moravé v nadmorské
vySce 167 m n. m. Hodonin ma rozlohu
63,05 km2. V souCasné dobé zde Zije
priblizné 25 tis. obyvatel.

MESTO
¥ HODONIN

viajka

ADV
ISO

Historie

Hodonin byl zalozen pravdépodobné béhem 11. stoleti,
jeho vznik je spojovan s hradem Hodonin, ktery byl
vybudovan u vyznamné obchodni cesty do Uher. V roce
1228 byl listinou manzelky krale Premysla Otakara I.
kralovny Konstancie Uherské povysen Hodonin na
meésto.

Béhem 15. stoleti preslo mésto do rukou Slechty.
Vyznamné udalosti se udaly behem 17. stoleti, kdy
mesto bylo nékolikrat dobyté, ¢imz postupnée pustlo.
V roce 1742 bylo mésto dobyto pruskou armadou.

Béhem druhé svétové valky konkrétné 20. 11. 1944
bylo mésto bombardovano, na sklonku valky probihaly
v Hodoniné boje, kdy 12. dubna 1945 bylo mésto
osvobozeno. Po druhé svétové valce se mésto zacinalo
rozvijet, rozgifovaly se primyslové podniky a také
bytova vystavba. Po roce 1989 je kladen diraz na
rekreacni aktivity a i diky témto rekreacnim zénam je
v soucasnosti Hodonin zajimavym turistickym cilem.




Turistické oblasti Ceské republiky Q

rustckd obast sl repubily Ceska republika je rozdélena na 40
turistickych oblasti. Mésto Hodonin spada
do turistické oblasti Slovacko, které je
vyznaéenou ruzovou barvou s oznaéenim

27.
Brno =
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L0 e O
Region Slovéacko se nachazi v jihovychodni R o @
¢asti Ceské republiky na samotné hranici se . T 7
Slovenskem. Region Slovacko zasahuje do Mikgloy | adrice @ 17
dvou samospravnych kraju - Jihomoravské N % Myjava Ui Meste
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a Zlinského kraje.
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Obyvatelstvo PN z
 §
Ve meésté Hodonin dochazi jiz nékolik let Ve vsech sledovanych letech Zilo ve mésté

k mirnému poklesu obyvatel. Mezi lety 2013
az 2018 pokles pocet obyvatel kazdorocné
primérné o 73 obyvatel. Nejvétsi pokles byl

Hodonin mirné& vice Zen neZ muzl, nejvice
zastoupenou vékovou kategorii je kategorie
15 - 64 let, ktera ve sledovaném obdobi

zaznamenan mezi lety 2014 a 2015, kdy se pocet
obyvatel snizil o 179.

tvorila 65 — 70 % obyvatelstva.

Populace v Hodoniné ve sledovaném obdobi kazdym rokem mirné starla. Zatimco v roce
2013 byl pridmérny vék 42,5, v roce 2018 to bylo 43,7. Za poslednich Sest let se zvysil polet
obyvatel ve vékové kategorii 65 a vice let o 682 obyvatel.

2013 2014 2015 2016 2017 2018

PocCet obyvatel celkem 25 049 24 975 24 796 24 728 24 683 24 682

v tom mui 12 138 12 115 12 033 11 980 11 964 11 921

podle pohlavi [ 12 911 12 860 12 763 12 748 12 719 12 761

0-14 3 229 3 287 3 306 3334 3 391 3481

ve \)’éf(%“}let) 15-64 17 452 17 215 16 878 16 602 16 341 16 151
65 a vice 4 368 4 473 4612 4 792 4 951 5050

Prdmérny vék 42,5 42,7 43 43,3 43,5 43,7

Zdroj: €SU
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Kapacita a navsétévnost - data CSU Q

rlfngtcéitangst Vyvoj prumérného
vstev ¢ F ani
- . pocCtu prenocovani 2016
hromadnych 3,8 prim. v letech 2013 - 2018
ubytovacich pocet noci 3,7
zarizeni ’
za rok 2018
11 2013 2017
zarizeni 28 37
/ I

Vyvoj vydaju dle rozpo&tu mésta na

Vyvoj poctu cestovni ruch v letech 2013 - 2018 (v tis.

Zdroj: CSU a statni pokladna, Fijen 2019. Novéjsi data nejsou k
dispozici.

hostl v letech 2014 2018 KE)
2013-2018 47 912 41 582
2014 2018
2015 1 798 K¢ 2 660 K¢
41 803
2015
1 493 K&
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Kapacita a navstévnost — data CSU Qi E

Pocet podnikatelskych subjektt

(oblast ubytovani, stravovani a pohostinstvi)
Z tabulky wvyplyva, Ze =za poslednich 6 let pocet
podnikatelskych subjektt klesa, resp. stagnuje. Nejniz&i pocet

Pocet hromadnych ubytovacich zarizeni

Nasledujici tabulka zachycuje prehled poctu hromadnych
ubytovacich zafizeni. Jak mudZeme vidét v tabulce, pocet
ubytovacich zatizeni v Hodoniné& tvofi v priméru za poslednich

aktivnich podnikl byl zaznamenan v roce 2016, kdy ¢inil pouze 6 let 10 % z celkoveého poctu ubytovacich zafizeni na dzemi

121 podnika. Slovacka.
%
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2012 2013 2014 2015 2016 2017
. Hodonin 11 12 11 10 11 10
Reglst. 265 258 255 255 241 259
podniky
10,6 11,3 11,0 9,8 10,9 10,0
A';;ir‘:i"k‘ 147 133 132 133 121 143 Slovacko
pochiity (¢astIMK) 104 106 100 102 101 100
Vyvoj poctl pokojti v letech 2012 - 2017
Nasledujici tabulka zachycuje vyvoj poétu pokoji v letech 2012 2013 2014 2015 2016 2017
2012 - 2017. Z dat je patrné, Ze poclet pokoju jak v %
Hodoning, tak i v celém regionu Slovacko mirné klesa. Hodonin 502 516 490 483 508 484
Mé&sto Hodonin i pres pokles poltl pokoju tvofi 24 % z
celkové nabidky pokoji na Slovacku. 24,4 25,0 24,9 23,9 24,8 24,0
oSy 2055 2062 1970 2023 2049 2015

Zdroj: CSU, duben 2019. Nové&ji data nejsou k dispozici.




Zhodnoceni primarni a sekundarni 0
nabidky

Primarni Sekundarni
nabidka nabidka
® Prirodni podminky ® Suprastruktura
(geomorfologické poméry, klimaticke (ubytovaci a pohostinské zatizeni).

podminky, a dalsi).

v . L, , ® Infrastruktura
® Kulturne-historicke podminky
(CK/CA, TIC, kongresova centra, sménarny a

(architektonicke pamatky, umeélecko-vytvarna dalgp).
dila, kulturni zarizeni a dalsi).

® \/Seobecna infrastruktura
e mistni infrastruktura,
e dopravni infrastruktura,
e zdravotnicka infrastruktura,
e sportovné-rekreacni zarizeni a aktivity.

® Organizované akce

(kulturni, sportovni a obchodni akce).




Primarni
nabidka

Prirodni
podminky

Ocovské louky

Prirodni park se rozklada na plose 0,347
km2 a nachazi se na vychodnim okraji
mésta Hodonina. Je to lokalita pdvodné
vlhkych luk s vyskytem rady vzacnych

a ohroZenych druhd rostlin a Zivo¢ichd.
Uzemi mé velky esteticky a krajinaisky
vyznam.

Q

PRIRODNI ZAJIMAVOSTI HODONINSKA

Kulturni a prirodni pestrost Moravského Slovacka
vyplyva také z morfologie krajiny. Prirozenou osu
oblasti tvori urodny Uval podél reky Moravy.
Pise¢ny rybnik '
Prirodni rezervace se rozklada na
plose 0,029 km2. Jedna se o rozsahly
komplex vodnich ploch a vihkych
slatinnych luk. Zaroven je také
stanovi$tém spoledenstev a druhl

rostlin a Zivocichl. Nachazi se 1 km
severovychodné od Milotic.

Stupava (prirodni rezervace)

Prirodni rezervace je Casti lesniho
komplexu Doubrava, 3,5 km
severozapadné od Hodonina o vymeére
0,535 km?2. Jedna se o ojedinélou
teplomilnou doubravu s velmi pestrou
kvétenou.



Primarni
nabidka

Kulturné-
historickeé
podminky

Pamatky

Pomnik T. G. Masaryka

Zamecek a muzeum T. G. Masaryka
Mariansky sloup

Socha sv. Jana Nepomuckého
Kaplicka sv. Alzbéty

Hodoninsky hrad

Fontdana na Masarykové nameésti

Studna na ulici Nadrazni radek

Kultura
Slavnosti Vodniho kralovstvi
Svatovavrinecké slavnosti

Svatek vina

Pamatniky, pomniky
Maridnsky sloup

Pamatnik obétem fasismu
Méstsky hrbitov

Pamétni deska Jana Veselského
Zidovsky hrbitov (pGvodni i novy)
Pomnik generalni stavky

Pomnik rudé armadé

Pamatnik hodoninskym vojakdm

Sochy

Socha sv. Jana Nepomuckého
Socha sv. Sebestiana
Socha sv. Anny

Socha sv. Rocha

Socha sv. Vendelina
Socha Evangelisty Marka
Socha Hajnika

Socha babicka

Socha Josefa Manesa
Kameninova plastika

Sochy muzikantd

Q




Sekundarni
nabidka

Suprastru
ktura

Penzion

Penzion REOS

Penzion Na Valech
Penzion Budvarka
Penzion Lipovka
Pension Na Dukelské 15
Penzion Jaro

Soukromi

Vila Kubra

Apartman u lazni

Apartmany za sakurou

Ubytovani v soukromi ..U Pazderk("

Hotel

Hotel Krystal
Hotel Panon
Hotel Grand
Lazefisky dim Eva

Ubytovna

Ubytovna Kubra

Ubytovna ,U elektrarny"
Ubytovna ,U nadrazi®

Turisticka ubytovna ,Muzeum"
Ubytovna/kemp ,Veslarsky klub"

Restaurace

Restaurace U Pirata

Ristorante La Rivolta

Restaurace Casamia

Restaurace U Kacera

Restaurace MARINA

Westy restaurant

Restaurace Druzba

Restaurace Na Varté

Rybarska Basta

Restaurace u Posty — Stara Budvarka

Kavarny Bistro a pivnice
ALIBI caffe-restaurant Minipivovar Kunc
Vista Café Budvarka Hodonin
Fabrica de Café Burgr’s Fresh Burger
Caffe & Cocktail Bar Fortix Bistro

Kavarna Lazné Hodonin Obcerstveni POE-POE
Kafe Hodonin

Arsenal café Nadrazni restaurace
Espresso Bar Viktorka a bufety CD Hodonin
Pellini Top

Fiesta Kafe

Ostatni Cukrarny

Eiscafe Delikana
Domov mladeZe pfi OA Hodonin Art Café
Domov mladeze pfi ISS Hodonin Corso

Zdroj: Asociace hotelll a restauraci Ceské republiky, duben 2019.

Q




Priumeérné hodnoceni ubytovacich Qe

zarizeni dle navstevniki

Hotel

3,6 Hotel Krystal

3,6 Hotel Panon

3,0 Hotel Grand

3,5 Lazefisky dim Eva
Ubytovna

3,8 Ubytovna Kubra

4,1 Ubytovna ,U nadrazi*

Penzion

4,6

4,6

3,8

4,5

2,3

4,8

4,1

Penzion REOS

Penzion Na Valech

Penzion Budvarka

Penzion Lipovka

Pension Na Dukelské 15

Pension U Kocky

Pension JaRO

4,0

Soukromi

2,5 Vila Kubra
4,9 Apartman u lazni
5,0 Apartmany za sakurou

4,6 Apartman U Masaryka

Komenta¥: Vysledné prdmérné hodnoceni
ubytovacich zafizeni Cini 4,0. Hodnoceni od
uZivatel( znadi, Ze jsou se sluzbami
ubytovacich zarizeni velmi spokojeni.

Zdroj: tripadvisor.cz, google.com, booking.com, facebook.com,
duben 2019




Primeérné hodnoceni pohostinskych [
zarizeni dle navstévnikt

RS
KomentaF: Z nasledujiciho ptehledu mizeme vyéist, Ze jsou lidé se sluzbami v Kavarna 4’ 3
pohostinstvi velmi spokojeni, o ¢emZ sv&dé&i i nadprdmérné hodnoceni restauraci,
tak i kavaren. Mezi velmi kladné hodnocend zarizeni patfi Westy restaurant a
restaurace Druzba, co se tyce kavaren, tak zde je nejlépe hodnocena kavarna Vista
Café a Fabrica de Café. Primérné hodnoceni zafizeni od uzivatell &ini 4,3.

50 Vista café

4,6 ALIBI caffe-restaurant

Restaurace
4,9 Fabrica de Café
4,0 Restaurace U Pirata 4,1 Restaurace MARINA
4,8 Caffe & Cocktail Bar Fortix
4,3 Ristorante La Rivolta 4,4 Westy restaurant
3,9 Kavarna Lazné Hodonin
4,0 Restaurace Casamia 4,3 Restaurace Druzba
4,1 Arsenal café
4,2 Restaurace u Posty — Stard Budvarka 4,2 Restaurace Na Varté

4,7 Fiesta Kafe

3,7 Restaurace U Kacera 3,4  Rybarska Basta
4,2 Espresso Bar Viktorka

4,7 Thomas Johann Kafé

Zdroj: tripadvisor.cz, google.com, facebook.com, duben 2019
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Sekundarni
nabidka S D e v e . ,
Komentar: Z vyctu je zrejme, ze ve meste existuje dostatek ruznorodé
volnocasové infrastruktury, sluzeb a atraktivit k uspokojeni potreb
a olekdvani velké ¢asti navétévniki mésta. V ramci pracovni skupiny bylo
identifikovano, ze nedostatkem v rozvoji cestovniho ruchu se jevi nepropojenost
Infrastruk .. . ; v ..
e mezi jednotlivymi druhy infrastruktury, sluzeb a atraktivit.
Volny cas, kultura, zdravi
Cestovni kancelar Koupalisté Hodonin Muzeum naftového dobyvani
Kryty bazén Hodonin Muzeum T. G. Masaryka
CK Fischer (pobocka) Lazné Hodonin Galerie vytvarnych uméni
KM Travel Relax club Lipovka Kulturni dGm Hodonin
Z0OO Hodonin Kino Svét Hodonin
Pristavisté U Jezu Méstska knihovna Hodonin
Sménarny ve mésté Turisticka centra v oblasti Sportovni zarizeni
Slovacko
ARTEMISIA sportovni hala
MAVIX TIC mésta Hodonina zimni stadion
Jamil (2x) IC Batova kanalu fotbalové hristé Sokol
Méstska bytova sprava IC mésta Kyjova skatepark Hodonin
Soukroma moravska smeénarna IC mesta Vracova venkovni hfisté Mirové nameésti a OCov
PEKRAT CZ TIC Cejkovice sportovni aredl U Cervenych domku
TIC Mikulcice (fotbalova hristé, atleticka draha,
Cestovni agentura TIC Radéjov hokejbalové hristé a dalsi)
TIC Straznicko
CA Invia (pobocka) TIC Veselska
CA Lido IC Zdanice
CA Redo MIC Uherské Hradisté
CK IRRA VIS Bilé Karpaty

Zdroj: firmy.cz, duben 2019




Primérné hodnoceni vybranych 0 E

atraktivit dle navstevniki ~

KomentaF: Nasledujici pfehled zobrazuje hodnoceni turistické infrastruktury a atraktivit z pohledu navstévnik(. Z hodnoceni Ize
vycist, ze lidé jsou velmi spokojeni s Muzeem naftového dobyvani a geologie a Galerii vytvarného uméni. Velmi pozitivni je, ze témér
vSechna nize uvedena infrastruktura a atraktivity dosahly hodnoceni 4 a vice, coz svédci o velmi kvalitnim poskytovani sluzeb. Mensi
vyjimkou je pomnik T. G. Masaryka, ktery dosahuje hodnoceni 3,9. Ddvodem niz§iho hodnoceni navétévnikl je, Ze &ekali honosné&jsi

sochu s vykladem historie.

Kulturni dim (4,2) Kino Svét (4,2) Informadni centrum (4,6)

Z0O Hodonin (4,2) Lazné Hodonin (4,0) GVU Hodonin (4,8)

N , Muzeum naftového
Koupalisté Hodonin (4,6) Piistavisté U Jezu (4,4) dobyvani a geologie (4,8)

Masarykovo muzeum (4,6) Kryty bazén Hodonin (4,6) Pomnik T. G. Masaryka (3,9)

Zdroj: tripadvisor.cz, google.com, facebook.com, duben 2019



Sekundarni
nabidka

Vseobecna
infrastruktura

Mistni infrastruktura

® Obchodni domy - ve mésté se nachazi 2 vétsi
nakupni centra, a to OC Pardada a NC Cukrovar,
dale jsou zde mensi obchodni centra OD IRO, OD
Centrum a dalsi.

® Drobné obchddky - nejvice obchodd se nachdzi
na Narodni tridé, tedy v centrum meésta. Prodej
upominkovych predmétd probihd nejen v misté
atrakci, ale také v prostorach turistického
informacniho centra.

Dopravni infrastruktura

Zdroj: Strategicky plan rozvoje mésta, duben 2019

A
Q' E

RS

Autobusova doprava - Patefi méstské dopravy v Hodoniné je sit méstskych
autobusl, kterd je tvofena celkové 4 linkami. Dale je autobusovd doprava
doplnéna autobusy regionadlnimi, kde mezi vyznamné linky patri:

= 109 Brno - Klobouky u Brna - Cej¢ - Muténice - Hodonin
» 572 Breclav - Moravska Nova Ves - Hodonin
» 911 Hodonin - Rohatec - Straznice - Veseli nad Moravou

Zelezniéni doprava - Pro kolejovou obsluhu fe$eného GUzemi je vyuzivana Zst.
Hodonin s priznivou pési dochazkovou vzdalenosti z centra mésta.

» Celostatni trat ¢. 330 Pferov - Hodonin - Breclav

» Celostatni trat &.
preprava)

332 Hodonin - Holi¢ (zastavena pravidelna osobni

= Regionalni trat ¢. 255 Hodonin - Zajedi
= Regionalni trat ¢. 343 Hodonin - Vrbovce

Automobilova doprava - vyborné silni¢ni napojeni na paterni trasy:
= I/55 Olomouc - Pferov — Uherské Hradisté - Hodonin - Breclav
= I/51 Hodonin - Hranice CR/SR
= II/431 Vyskov - Hodonin (I/51) a II/380 Brno - Hodonin
» II/431 HoleSov - Kyjov — Hodonin (I/51)

Vodni doprava a infrastruktura

= Hodonin lezi na vyznamném vodnim toku feky Moravy. V soucasné je
vyznamnym pro rozvoj rekreace, turistiky a cestovniho ruchu tzv. Batlv
kanal, vyuzivany v Useku Otrokovice - Skalice.



Systém cyklotras ve mésté Q

SYSTEM CYKLOTRAS VE MESTE o Diky rovinatemu terenu je Hodonin

A L':Zainpaf"m S idedlnim méstem pro rozvoj cyklistické
3o o5 | Lk dopravy, je? je vyuZivana p¥i dojizdéni
/ | /X do prace (kazdodenné).
A/! \ , . e
e J( /\/\ Velkym pozitivem je mnozstvi stojanu
T / / _ pro jizdni kola v centru mésta.

Naopak negativem je absence
infrastrukturnich prvkl pro bezpe&né
sdileni dopravniho prostoru

s automobilovym provozem a prechod
pres silnici I/55 u zoologické zahrady.

/
f
|

Zdroj: Koncepce cyklistické dopravy Hodonin
KomentaF: Na zakladé analyzy a hodnoceni navstévnikd Ize konstatovat, Ze mésto Hodonin ma velmi kvalitni

mistni infrastrukturu. Kladné Ize hodnotit i nové postaveny Bike tower, ktery v budoucnu mUze pftildkat mnoho
cykloturistl do mésta a jeho okoli.




Navstevnost TIC Hodonin Q
(top sezona)

5000 Graf zachycuje navstévnost

4500 Turistického informacniho
centra Hodonin (TIC) v top

4000

3500 sezoné (mesic Cerven -
zari) v roce 2017 a 2018.

3000

2500 Nejvyssi navstévnost byla

5000 zaznamenana v roce 2017

o0 v mesici srpnu ( 4 433).

1000 V roce 20,17 bylolpo cevlé

o0 slevdvgvanve o,bclopl dosgzenvo
VYSSI nez navstevnosti nez

0

v roce 2018.

cerven cervenec srpen zari

m2017 = 2018




Prehled navstevnosti

Graf zachycuje prehled navstévnosti od roku 2011 do
roku 2018 letniho koupalisté a krytého plaveckého
bazénu.

Z grafu je patrné, Ze navstévnost koupalisteé je
velmi zavisla na pocasi, které nebylo priznivé
predevsim v roce 2014. Od roku 2015 do roku 2017
probihala rekonstrukce krytého plaveckého bazénu.
Po celou dobu rekonstrukce byl plavecky bazén
uzavren.

120000

100000

80000

60000

40000

20000 I
0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
B Letni koupalisté Kryty plavecky bazén

Zdroj: Vyroéni zpravy subjektl
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Graf zachycuje prehled navstévnosti ZOO Hodonin a
Lazni Hodonin od roku 2011 do roku 2018.

Z grafu je patrné, Zze se pocet hostli v Laznich
Hodonin kazdorocné zvysuje. Nejvétsi mezirocni
rdst hostl byl zaznamendn v roce 2016.

I v pripadé ZOO Hodonin Ize konstatovat, Ze
polet navitévnikl v poslednich letech stoupa, v
roce 2018 to bylo 172 140 navstévnik.

200 000
180 000
160 000
140 000
120 000
100 000

80 000

o | | | | | | | |
0

60 000
20 000
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

mZ00 Lazné Hodonin



Prehled navstévnosti Q

Graf zachycuje prehled navstévnosti kulturniho domu a Nasledujici graf zachycuje vyvoj navstévnosti

kina od roku 2011 do roku 2018. Masarykova muzea (dle vyrocCni zpravy - vystavni
prostory budovy salu Evropa, Hodonin zamecek) a

Z grafu lze vydist, Ze navstévnost kina ma od roku 2013 navstévnost expozic, vystav a kulturnich akci

rostouci tendenci. Nejvétsi navstévnosti bylo dosazeno v~ poradanych Galerii vytvarnych uméni (GVU) v letech

roce 2018 (50 394 navsitévnikd). 2011 - 2018. U Galerie vytvarnych umeéni lze vidét,
7e nejvyssi pocet navstévnikl byl zaznamendn v roce
Co se tycCe navstévnosti kulturniho domu, zde je 2011 a 2017. U Masarykova muzea (vystavni
navstévnost mezirocné velmi kolisava. Nelze jasné prostory budovy salu Evropa, Hodonin zamecek)
stanovit trend v navstévnosti. je navstévnost kolisava. Ani zde nelze jasné

stanovit trend v navstévnosti.

60000 16000
14000

50000
12000

40000 10000
30000 8000
6000

20000
4000
10000 2000
0

0
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

= Kulturni déim Kino ® Masarykovo muzeum (viz popis) GVU

Zdroj: Vyroéni zpravy subjektl




Vyznamné projekty Q

Prehled vybranych vyznamnych aktivit z oblasti vodni, pési a cyklistické dopravy, sportu a volnoCasovych aktivit,
které mohou mit vyznamny dopad na mésto Hodonin a na oblast cestovniho ruchu v pfistich letech.

e Battliv kanal - vodni cesta by se prodlouzila az na samotnych 76 km - na jedné strané by lodé dopluly az do
Hodonina, na druhé az do Kromérize. Ministerstvo dopravy a dalsi zainteresované subjekty aktualné prace na
kanalu resi. Prekazkou je zatim neexistujici plavebni komora Rohatec. V budoucnu by se musel zbudovat
i radny pristav v Hodoning, potrebna infrastruktura apod.

¢ Lesopark Dubrava v Bazantnici - projekt mésta Hodonina na vytvoreni verejného prostoru pro setkavani
lidi a pro aktivni traveni volného Casu v prirodé (ve spolupraci s Moravskymi naftovymi doly).

¢ Premosténi I/55 lavkou pro pési a cyklisty - premosténi Iavkou komunikace I/55 u ZOO Hodonin.

e Pfeshrani¢ni archeopark ,Mikuléice - Kop&any" - lavka od podzimu 2019 slouZi mistnim i navitévnikim
slovanského hradisté. Projedou po ni i cyklisté, propoji se dvé sité narodnich cyklostezek. Mélo by to pomoci
rozvoji turismu na obou stranach reky Moravy.

e Lavka pro pési a cyklisty pres reku Moravu KU Rohatec - ldvka bude slouZit mistnim i navétévnikdm.
Projedou po ni i cyklisté, projekt by mél pomoci rozvoji turismu na obou stranach reky Moravy.

¢ Cyklostezka Veseli nad Moravou - Hodonin - planovana realizace cyklostezky podél Batova kanalu a reky
Moravy.
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Cestovni ruch v
Hodonine a trendy
v oblasti
cestovniho ruchu




PREDPOKLADY PRO ROZVO3 Q
CESTOVNIHO RUCHU

Jednim z nejdulezitéjSich pfedpokladl pro rozvoj cestovniho ruchu je dodrzovani principl
partnerstvi v cestovnim ruchu. V tomto pripadé se jedna o partnerstvi na Urovni
turistické destinace a na urovni mistni.

V obecné roviné se ,na poli" cestovniho ruchu setkavaji 3 hlavni partneri:
¢ verejna,
¢ podnikatelska,

® neziskova sféra.

K tomu je nutno priradit i vliv obyvatelstva a jeho negativni Ci pozitivnhi vztahy
k jednotlivym krokdm a akcim v ramci cestovniho ruchu.

Charakteristickym rysem partnerstvi v oblasti cestovnim ruchu je dobrovolna
V4 v 7 4 (o] V4 7 v7 . V7
spoluprace (zadny z partneru neni druhému nadrizen ani podrizen).
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PARTNERI V CESTOVNIM RUCHU Qi E

¢ Verejna sféra

Z&stupce vefejné sféry je mésto Hodonin a jeho organizace, jako jsou napf. ZOO Hodonin, Kulturni ddm. Déle
to jsou hodoninské lazné, ktera maji vyznamnou pozici v cestovnim ruchu ve mésté.

¢ Podnikatelska sféra

Soukromi podnikatelé ve mésté& plsobici v oblasti cestovniho ruchu. DuleZity je rozvoj partnerskych vztah(
a spoluprace s vefejnymi a soukromymi subjekty pUsobicimi v oblasti cestovniho ruchu, podpora a realizace
partnerskych projektd.

¢ Neziskova sféra

Z pohledu neziskového sektoru je oblast cestovniho ruchu koordinovéna rdznymi subjekty. Lze uvést destinaéni
agenturu - Turisticka asociace Slovacko, Mistni akéni skupinu Jizni Slovacko, z.s. apod.

Komentar:

Destinacni management meésta a blizké oblasti by mél mit kapacity vytvaret partnerstvi s mistnimi
provozovateli sluzeb, budovat partnerstvi z hlediska prioritnich témat a zaroven vytvorit partnerovi vhodné
podminky. Pro kazdou destinaci je vhodné, aby byly jeji produkty a atraktivity propagovany a nabizeny
jednotné&, coz vyzaduje koordinaci zdjmu, spoleéné jedndni a hledani vhodnych fedeni

Na zakladé analyzy a jednani v pracovni skupiné Ize konstatovat, ze ve mésté Hodonin chybi vyssi propojenost
a koordinace mezi vySe uvedenymi partnery v oblasti cestovniho ruchu. Pracovni skupinou je tedy navrzeno,
aby byla vytvorena pozice koordinatora oblasti cestovniho ruchu a volnocasovych aktivit, ktera by
propojila vSechny partnery, koordinovala Cinnosti ve mésté apod.




Trendy v cestovnim
ruznych oblasti

Vnimavost, vzdélani a dlsledky pro poptavku:
- rostouci poptavka po specialnich produktech,

- stale ¢asté&ji jsou do bali¢kd sluzeb cestovnich
kancelari zahrnovany prvky umeéni, kultury
a historie, totéz se tyka i individualniho
cestovani,

- poroste potieba kreativné&jsiho zplsobu
poskytovani informaci.

Volny cas a disledky pro poptavku:

- zkracovani hlavni delSi dovolené a jeji
nahrazovani vétsSim poctem kratkodobéjsich
dovolenych.

Demografie a dlsledky pro poptavku:

- rostouci poptavka po kvalité, pohodli
a bezpecnosti,

- rostouci poptavka po novych zpUsobech dopravy,

- rostouci poptavka po produktech zamérenych na
jednotlivce.

ruchu z hlediska

Zkusenosti s cestovanim a dulsledky pro
poptavku:

mnohem vice utrpi destinace s neprijatelnym
standardem sluzeb,

preference dovolenych budou stdle Vvice
roztristéné,
vérnost destinacim bude nadale oslabovat

bude vice preferovdna mobilita a poroste tak
vice poptavka po pljcovnach aut, motocykld
a kol.

Zdravi a dusledky pro poptavku:

turisté se budou stale Ccastéji vyhybat
destinacim, které jsou chapany jako méné
zdravé,

poroste poptavka po wellness produktech,
lazenskych pobytech a fitness centrech

(z dGvodu demografickych zmén ve
spolecnosti).

Zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj
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Trendy v cestovnim ruchu z hlediska
ruznych oblasti

Informacni technologie a dlsledky pro
poptavku:

zkuSenéjsi  turisté si  budou stale Vvice
sestavovat svou dovolenou prostrednictvim
primé rezervace pres internet,

zakladnim predpokladem Uspésnych webovych
stranek bude dostupnost hlubsich informaci jak
o produktech, tak o destinacich, a pfistupna
propojeni a prolinky,

moznost nakupu pres internet bude mit za
nasledek jesté pozdéjsi rezervace.

Jistota, bezpeci a dlisledky pro poptavku:

turisté budou mnohem rychleji reagovat v
pripadé, ze nabizeny produkt nebude splfiovat
oCekavané standardy,

primysl| cestovniho ruchu bude pruznéji a Iépe

reagovat a uspokojovat poptavku v krizovych
obdobich.

Doprava a disledky pro poptavku:

lepSi dostupnost primych vlakovych spojeni
bude stimulovat poptavku po prodlouzenych
vikendech a kratkodobéjsich pobytech ve
méstech v zahranici,

pretizeni silniéni dopravy bude mit negativni
vliv. na cesty soukromymi vozy, zejména v
hlavni sezoné,

klesne vyznam autobusové dopravy,

okruzni plavby, at uz levnéjsi ¢i nakladné,
narostou na vyznamu, predevsSim u populace
starsi 50 let.

Udrzitelny rozvoj a diisledky pro poptavku:

vzroste dllezitost jednotlivych regiond v rdmci
destinace,

politika destinacniho managementu musi byt
zlepSovana prostrednictvim kontinualnéjsiho a
disledné&jéiho planovani,

preference destinaci budou stale silnéji
spojovany s podporou mistniho obyvatelstva a
jejich privétivym postojem k rostoucimu poctu
prijizdé&jicich turistd.

Zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj




Trendy v cestovnim ruchu dle rocnich
obdobi (Ceska republika) -

Trendy - letni obdobi
Vy$&&i spokojenost navitévnikl nez v zimé.
Navstevnici se vraceji ménée cCasto.

Pobyt se zkratil - predevsSim jednodenni vylety,
Utraty jsou vyssi.

Vice osob v jedné skuping, Castéji s malymi
détmi.

ZlepSeni: dopravni infrastruktura, atrakce pro
déti, sluzby pro motoristy.

Stabilni role pési a poznavaci turistiky.

A
Q' E
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Trendy — zimni obdobi

Pobyty se prodluzuji, Utrata se ale snizuje.
NizSi spokojenost nez v |éte, ale vraceji se
casteji.

Stale Castéji jezdi s partnerem nebo znamymi.

VSe ale zavisi na pocasi — lyzovani vs. pési

turistika.
Vétsi zajem o relaxaci, nizsi o poznani.
Venkovni reklama - ma stale vétsi potencial.

Zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj



Marketingové aktivity
a distribucni kanaly




Reklama a podpora prodeje Q

Mésto Hodonin zajistuje propagaci Uzemi Podpora prodeje je predevsim zajisténa

prostfednictvim mnoha propagac¢nich kanald. Mezi prostfednictvim Turistického informacniho centra
vyznamne propagacni kanaly Ize rozhodnée Fadit: meésta Hodonina, které zprostredkovava turistické
e Televize Slovacko (TVS) - pomoci informace a zajistuje prodej darkovych predmétd

zpravodajstvi a informace z akci. a suvenyru. Dale je podpora prodeje zajité&na

e Regionalni televize (napr. TV Prerov) - pomoci prostrednictvim:
videospotu ,Hodonin pokazdé jinak™ a ani “ih s
,Mozaika Hodonina" & kratky film ,Jak Cyril s ¢ zasilani propagacnich materialu;

Metode€jem putovali pres Hodonin™. e Ucast na vystavach a veletrzich cestovniho

e Internet - online reklama na externich ruchu;

webovych strankach.

, ., e prezentacni akce;
e Rozhlas - reklamni spoty pro konkrétni

poradané akce. e promo vylety (fam tripy, press tripy) -

e Tidténa média — predeviim se jedna o noviny, spoluprace Centrala cestvoniho ruchu Jizni
odborné ¢asopisy, city light vitriny, méstsky Morava, Turistickd asociace Slovacko.
mobiliar.

e Tiskoviny a propagacni materialy vydavané Ad Ad

meéstem.




Propagace na veletrzich Q

Hodonin se G&astni tfi nejvétsich mezindrodnich veletrhu cestovniho ruchu. Porada je
Centrala cestovniho ruchu jizni Moravy (CCR JM) ve spolupraci s KU JMK. Prezentujeme
se spolecné s meésty Kyjov, Veseli nad Moravou a Straznice v expozici ,Jizni Morava
a mésto Brno", ve stanku ,Slovacko." Organizaci a zajisténi veletrhl koordinuje manazer
destinacni agentury Turistické asociace Slovacko.

¢ Regiontour a GO 2019 v Brné, 17. - 20. 1. (17. 1. pro odbornou verejnost)

- nejvétsi mezinarodni prezentace cestovniho ruchu s akcentem na regiony ve stredni
Evropé.

¢ Slovakiatour 2019 v Bratislavé, 24. - 27. 1. (24. 1. pro odbornou verejnost)

- nejvétsi veletrh CR na Slovensku.

¢ Holiday World 2019 v Praze, 21. - 24. 2. (21. a 22. 2. pro odbornou verejnost)
- stredoevropsky mezinarodni veletrh CR;

- spolecné s 13. roCnikem gastronomického veletrhu Top Gastro & Hotel 2019.
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PROPAGACNI MATERIALY A PREDMETY QZE

¢ Tisténé materialy
O tiStené materidly se stara predevsim turistické informacni centrum, které materialy jak distribuuje, tak i vytvari.

Mésto Hodonin ma zpracovdano mnoho brozurek, v kterych navstévnici mohou nalézt seznam turistickych atraktivit,
poznat historii mésta ¢i objevit zajimavé akce.

¢ Online propagace

Mésto je propagovano prostrednictvim webovych stranek www.hodonin.eu a na socidlnich siti. Dale je mésto
propagovano pomoci turistickych portdald, jako je napf. portal slovacko.cz, jizni-morava.cz & portal kudyznudy.cz,
kamnavylet.cz, mistopisy.cz.

¢ Medialni propagace

Hodoninské pamatky a atraktivity jsou zvefejhiovdny a propagovany v rlznych turistickych magazinech,
publikacich ¢i novinach.

Komentai: Komunikace a propagace musi vice zohledfiovat cilové skupiny. Neméné dllezité je, aby byla
vénovana pozornost personalu a lidem, ktefi komunikuji s navstévniky. Tato pozornost mlze zahrnovat gkoleni,
tvorbu reputaéniho systému pro pracovniky ve sluzbdch cestovniho ruchu a Fadu daldich prvkd. V rdmci online
a medialni propagace je identifikovana nedostatecna komunikace na socialnich sitich. DoporucCujeme poveérit
osobu, ktera by zodpovédné obstaravala min. 2 socialni sité - Facebook a Instagram. Doporucenym vystupem
z druhého jednani pracovni skupiny je zfizeni uctu mésta Hodonin na Instagramu (duben 2019). K tomuto ucelu
byla na 2. jednani pracovni skupiny realizovana prednaska ,Hodonin na socialnich siti®. Vystup prednasky a
doporuceni uvedené vyse bylo predano objednateli Strategie cestovniho ruchu.



http://www.hodonin.eu/
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Dotaznikove
setreni -
navstevnici mesta
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Pruzkum pozadavku skupin Q
V4 VA" V4 o)
navstevniku
Prdzkum byl realizovdn méstem Hodonin v obdobi od éervna do srpna 2018 a toho se zU&astnilo celkové 294
respondentd. Prizkum realizovalo mésto Hodonin.

Celkové bylo vydano 1 000 kus@ dotaznikd k distribuci. Ndvratnost u dotaznik( ¢inila 29,4 %. Dotazniky byly
distribuovany do 15 mist. Je duleZité z rozhovord s navitévniky uvést, ze dotaznik byl vyplfiovan ¢asto jednim &lenem
rodiny/skupiny a to za celou rodinu nebo skupinu. S ohledem na predmét vyzkumu bylo toto ocekavano. Z levého grafu
plyne, Ze nejvice navétévnikl mésta prijizdi za Géelem navstévy pamatek (25,5 %). Dvacet procent navstévnikd
uvedlo Ucel navstévy ,jiné". Druhy graf zachycuje prehled s kym navstévnici nejcastéji prijizdi do mésta. Nejvice
navstévnikl, konkrétné 31,7 % uvedlo, ze do mésta prFijizdi s rodinou. Dale 28,1 % uvedlo, Ze s partnerem ¢i
partnerkou.

Ucel navitévy mésta Hodonina S kym jste pricestovali?

ma) Navstéva pamatek
25,48% ®a) sam/a 22,30%

mb) Navstéva kult. a spol. 17.99
s 0 I
akci 12,60% b) s partnerem/ s

6,03
c) Lazenska péce 16,44% partnerkou 28,06%

31,65 28,06 c) s rodinou 31,65%

d) Turistika

(cyklo,agro,pési) 19,45%
d) Jiné (definujte)

me) Sport/navstéva 17,99%
sportovni akce 6,03%

mf) Jiné(definujte) 20,00%




Z jakého kraje CR jste do Hodonina QN E

pricestovali?

Z nasledujici grafu vyplyva, ze lidé do Hodonina nejcastéji prijizdi z Jihomoravského kraje (040 % respondentd).
Z velkym odstupem nasleduji kraje Hlavni mésto Praha a Stfedocesky kraj (21 respondentu).
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Vék | typ ubytovani | délka pobytu Q

- ry ry r
Vékova skupina Typ ubytovani Délka pobytu
140
66 a vice o
Jiné 120
56 - 65
100
46 - 55 ; P
U rodiny/znamych 80
36 - 45 60
26 - 35 Penzion 40
18 - 25 20
Hotel
17 a méné 0
pouze jeden 2-4dny 5 avice dni
0 20 40 60 80 0 20 40 60 80 den

Nejvice byla zastoupena vékova skupina 66 a vice let a skupina 36 - 45 let. Respondenti vétSinou
voli jednodenni pobyty ve mésté.

U typu ubytovani respondenti nejcastéji uvadeéli ,jiné"® a moznost ,hotel*. Moznost ,jiné"
respondenti s nejvétsi pravdépodobnosti volili u jednodenniho pobytu ¢i pobytu v 1aznich.




Sluzby | kulturni vyziti v Hodoniné Qi

V rdmci spokojenosti navstévnikd s Grovni poskytovanych sluzeb uvedlo 94,4 % respondentd,
Ze jsou s poskytovanymi sluzbami v mesté celkoveé spokojeni.

DuleZitym poznatkem je, Ze 56,9 % respondent(l uvedlo, ze jsou s Grovni sluzeb zcela
spokojeni.

U hodnoceni kulturniho vyziti ve mésté 77,7 % respondentt uvedlo, Ze jsou spokojeni
s kulturnim vyziti ve méste.

Hodnoceni Urovné sluzeb

Hodnoceni kulturniho vyziti ve mésté

1,12

0
72"\

2,48
a) Zcela spokojen/a 56,88% a) Zcela spokojen/a 41,32%
b) Celkem spokojen/a 37,55% 10,33 41,32 b) Celkem spokojen/a 36,36%
37,55

c) SpisSe nespokojen/a 3,72%

c) SpiSe nespokojen/a 10,33%

d) Zcela nespokojen/a 0,74% d) Zcela nespokojen/a 2,48%

me) Dlvod hodnoceni 1,12% me) Dévod hodnoceni 9,50%




Co se Vam v Hodoniné libi? Q

Odpovedi jsou serazeny sestupné dle Cetnosti odpovedi.

1 2 3
H ozd(:::\in Radnice Lézné’;
Hodonin
e nameésti v Hodoniné e mésto
e Galerie vytvarného uméni e pristav u reky
e vechno e restaurace Svihak
e koupalisté e fontana
e [dzné-krasné upraveny park e bary
e kostel e feka Morava

e Muzeum TGM e hlavni trida




Co Vam naopak ve meésté Hodonine 0
schazi?

Odpovédi jsou serazeny sestupné dle Cetnosti odpovédi.

Kulturni

akce Cyklostezky Lepsi MHD

e sloni a nosorozci v Zoo Hodonin
e restaurace

nocni zivot
letni akce

e kavarny e vice sluzeb

e koncerty e v letnich mésicich malo stinu, nejsou
e vSe velké stromy

e WC e vice zelené

e divadlo e hotel, penzion v okoli 1azni

e v okoli Evy v laznich vice laviCek




Co byste v Hodoniné vylepsili/zlepsili? Q>

Odpovedi jsou serazeny sestupné dle Cetnosti odpoveédi.

Rozsireni
Zoo
Hodonin

e modernizace pavilonu jaguary
americkych v Zoo Hodonin

e vlakové nadrazi je Skaredé - nutno
opravit

e okoli nadrazi

e ukazatele o lepSi mapa mésta

e pitko s vodou

e MHD - intenzivni spoje

Chodniky

A

Kultura

e silnice

e pUj¢ovna kol a vice cyklostezek

e lepsi propojeni cyklostezek

e nejsme zdejsi

e systém navigace do centra a na
centralni parkovisté

e smérovky, problém najit koupalisté



Mate v planu Hodonin jeste nekdy 0
v budoucnosti navstivit?

Nasledujici graf zobrazuje moznost opakované navstévy mésta Hodonina. Drtiva vétsina respondentl uvedla, Ze
hodla v budoucnu mésto Hodonin znova navstivit (80 %). Cast respondentd, konkrétné& 19 % uvedlo, Ze jesté
nevi. Pouhé 1 % uvedlo, Ze mésto Hodonin znova nenavstivi.

Mate v planu Hodonin jesté nékdy v budoucnosti navstivit?

18,48

1,45 a) ano 80,07%

b) Ne 1,45%

c) Jesté nevim 18,48%
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Cilova skupina navstévniki

1 Obcané Slovenska

2 Rodina s déetmi

3 Turista (sportovec)
4 Skolni skupina

5 Lazensti hosteé




1. Obcané Slovenska 2. Rodina s détmi Q

Motivy: Motivy:

- vyuziti tzv. zazitkové turistiky (potreba
konkrétniho cile pro déti — vSichni se
musi bavit),

- ekonomické (cena potravin a vybér
produktd),

poznavaci (Zoo Hodonin, reka Morava

- kulturni (navstéva kulturnich akci),
apod.),

volnocCasové (navstéva letniho koupalisté),

- volnocCasové (rekreace a zabava).

- zfizena kyvadlova autobusova doprava Impuls pro cestu:

dotovana mestem Holic. - internet (cilené hledani néjaké destinace,

Impuls pro cestu: o které jiz slySeli),

. , , Dy - inzerce (je-li spojena s détskymi tématy,
- moznosti nakupovani (akce, vyber), atraktivitami),

- odpovidajici infrastruktura pro volny cas. - doporuceni rodiny a zndmych.

Délka: jednodenni Délka: jednodenni i vicedenni

Hlavni potreby a ocekavani cilové skupiny:
Atraktivity pro cilovou skupinu ,rodina s détmi"

Hlavni potFeby a oekavani cilové skupiny: mohou byt velmi rliznorodé, avéak zasadnim
Hlavnim ucelem navstévy je ekonomicky motiv, k motivem navstévy je zébava pro déti (détské
tomuto motivu je dobré nabidnout doplfiujici akce, détské htisté a jiné). Tato cilova skupina
sluzby. Mezi zakladni doplfiujici sluzby mizeme ma vysoké naroky na infrastrukturu a

zaradit napriklad kavarny, restaurace i jina odpovidajici nabidku sluzeb (aktivity vhodné
stravovaci zarizeni. pro déti, pestra a zdrava strava, dostupné

obcerstveni).




ADV
- v ”, - ISO
3. Turista (sportovec) 4. Skolni skupina Q RS
Motivy: Motivy:
- volnocasové (navstéva letniho - poznavani zdbavnou formou,

koupalisté),
- tematicky okruh, bali¢ek pro skolni

- aktivni turistika v kombinaci se A ® skupiny.
sportovnim vyziti,
- navstéva sportovnich a kulturnich akci Impuls pro cestu:
(v&. festivalQ). - internet,
Impuls pro cestu: - doporuceni.
- internet, Délka: jednodenni
- doporuceni rodiny a znamych.
Délka: jednodenni (navstévnik) i vicedenni
Hlavni potreby a ocekavani cilové skupiny: Hlavni potreby a ocekavani cilové skupiny:
Pro tento typ cilové skupiny je dllezita kvalitni Prevladaji jednodenni vylety bez ubytovani.
infrastruktura a nabidka k provozovani sportovnich Svoji navstévu realizuji predevsim v
aktivit, dostatecné informace k dané destinaci. dopolednich hodinach. Od své navstévy
Dale také kvalitni nabidka gastronomie, oCekavaji zejména interaktivni formu prohlidky,
gastronomicka zarizeni v misté sportu (na trasach) aktivity urené skolni skupiné vcetné
a kvalitni nabidka pro regeneraci sil (wellness). odpovidajiciho zazemi pro jednodenni vylety

(WC, ukryt pred destém).




5. Lazensti hosté
Motivy:

- medicinsky a lazensky turismus,
- poznavaci a méstska turistika.
Impuls pro cestu:

- tiskova inzerce,

- doporuceni rodiny a znamych.

Délka: vicedenni

Hlavni potreby a ocekavani cilové skupiny:
Prijizdéji hlavné za IéCebnou a rehabilitacni pédi,
ale i za odpocCinkem, socialni interakci, zabavou a
pozndnim. Je dulezité si uvédomit, za ldzefiskymi
hosty Casto pfrijizdi jejich blizci a znami. Tato cilova
skupina ma velkou divéru v organizatora &i
poskytovatele sluzeb, ktery ji nabizi vhodny a
jasny program. Ocenuji funkéni orientacni systém
umoznujici dobrou orientaci ve mésté i v terénu.
Charakteristika a ocekavani lazeriskych hostl se
prolinaji s charakteristikou seniorq.

Q
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SWOT ANALYZA

Silné Slabé
stranky stranky

SWOT

Prilezitosti Hrozby




Silné stranky

Nakupni ¢ast, muzea, pristavisté a sportoviste
Kvalitni sluzby

Strategické misto

Lazné Hodonin

Geograficka poloha mésta

Blizkost vody (Morava, Batlv kanal)
Cyklostezky

Muzeum naftového dobyvani

Masarykovo muzeum

Folklor

Zoo Hodonin

Galerie vytvarného umeéni

Sklenik s cycasy

Sportovni cestovni ruch

Vinarska oblast (vnimani)

RUznoroda nabidka pro traveni volného &asu

Vino/gastronomie — gastronomické speciality



Nedostatek restauracnich zarizeni

Rozmazany pohled na mésto

Neni aktivni komunikator (mediator)
Aktualni naplnénost sluzeb

Malo atraktivit mimo sezdénu

Nizka navstévnost v zimnich mésicich

Neznalost marketingovych aktivit na
socialnich sitich

NedostateCna infrastruktura znaceni
Moderni prostory pro konference

Chybéjici ucelené turistické programy, které

by vybizely k nékolikadennimu pobytu



Prile

Lesopark Dubrava

Prezentace udalosti

Rozvoj komunikacniho talentu

Prezentace mésta - vstupni brana do okoli
Batlv kanal

Zachyceni navstévnik( ve mésté
Hodoninsky pas

Zmeéna najemnich podminek (podpora)
Promenada (ldzné - centrum - pristavisté)
Turistické znaceni (vizualizace)

RozsSireni lokalit o sportovisté

Turistika pro pési

N = ]

zitosti

® Masarykova stezka

® \ybudovani parkovaciho domu v podzemi
(u Kulturniho domu - pozemek v majetku mésta)

® Zajem o zazitkovou turistiku - vytvoreni
turistickych programd

® Rozvoj lazenstvi a relaxa¢nich pobytl

® Aktivni Zivot senior(

® Posileni pozice destinacniho managementu
JTuristické asociace Slovacko"

® RozsSireni/posileni spoluprace s podnikatelskym
sektorem

® Vyuziti lokality vodniho cvicisté



Hrozby

Zmeéna vedeni mésta

Negramotnost socialnich siti

Odliv mladych lidi

Zména Uzemnich pland v okolnich obci
Obchod s chudobou

Stagnace v cestovnim ruchu vlivem
ekonomické situace

Financni moznosti, rozpocCty pro rozvoj

cestovniho ruchu



Zaver Q

Strategie cestovniho ruchu obsahuje analyzu nabidky cestovniho ruchu, prehled a vyvoj dat
navétévnosti mésta z nékolika zdrojl, vysledky dotaznikového Setfeni a SWOT analyzu Na
zakladé téchto analyz byly stanoveny pdly rozvoje, opatreni a jejich cile. Opatreni obsahuji
navrhy konkrétnich aktivit ke stfrednédobé realizaci.

Z analyzy primarni nabidky cestovniho ruchu vycha2| ze Hodonln disponuje vyznamnyml
atraktivitami. Strategie také ukdazala, Ze Ize vyuzit nékolik zdroju o navstevnost| mesta, ale
doposud s nimi nebylo pracovano zcela systematicky a pravidelné. Je dllezité, aby byla data
sdilena s dalSimi subjekty ve méste.

Ze syntezy dat vyplynulo, Zze do mésta jezdi zejména navstévnici z Jihomoravského kraje
Z ruznych C|Iovych skupin. Jednotllve cilové skupiny jsou se Strategii cestovniho ruchu
popsany vcetné komentare, pro¢ do mésta jezdi, jejich potreby a ocekavani.

Pro zpracovani Strategie cestovnlho ruchu bylo velmi dulezité, Ze se na jejim vypracovani
podilel vybram zastupci subjektd z oblasti cestovniho ruchu ve mésté a tvofili tak &leny
pracovni skupiny.

Mé&sto Hodonin si vytklo oblast cestovniho ruchu za jeden z hlavnich cilG Strategického planu
rozvoje mesta Hodonin. Vyznamnym zakladem pro tento cil jsou oborové strategické
dokumenty a Strategie cestovniho ruchu je jednim z nich. Mésto Hodonin timto dava najevo,
Ze ma zajem se intenzivné vénovat rozvoji cestovniho ruchu na svém uzemi.




Seznam zkratek

Ceska republika  CR
Hlavni mésto Praha PHA

Jihocesky JHC
Jihomoravsky JHM
Karlovarsky KVK

Kraj Vysocina VYS
Kralovéhradecky HKK

Liberecky LBK
Moravskoslezsky MSK
Olomoucky OLK
Pardubicky PAK
Plzensky PLK
StiedoCesky STC
Ustecky ULK

Zlinsky ZLK
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Zpracovatel

AQE advisors, a.s. je predni poradenska a vzdélavaci
spole¢nost poskytujici sluzby prevazené subjektim
verejného sektoru. Hlavni aktivity se zaméruji zejména na
zefektivnéni vykonu statni spravy a samospravy.

Na trhu plsobime jiz od roku 1991. Diky dlouhé historii
jsme schopni nasim zakaznikdm zajistit kontinuitu,
zkudenosti a tym specializovanych expertt. Unikatni
znalostni databanka, kterou disponujeme, umoznuje v
kazdé cinnosti nabizet vyznamnou pridanou hodnotu. Sluzby
nadi spole¢nosti vyuzilo jiz nékolik set zakaznika.

Usilujeme o intenzivni zvySovani kvality verejné spravy
podporované vladou Ceské republiky i Evropskou unii.
Nabizime klientdm komplexni poradenstvi, které v logickych
krocich pomaha primarné obcim v jejich rozvoji.

Pro vice informaci navstivte nase stranky www.AQE.cz,
www.AQEacademy.cz, www.academyHUB.cz
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