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Struktura respondentu

Ve dnech 18. 9. az 5. 11. 2024 bylo realizovano dotaznikové sSetfeni formou online verejné pristupné ankety, zamérené na nazor obyvatel
Hodonina ohledné jejich vnimani mésta Hodonin, sportu, kultury a cestovniho ruchu v ném. Anketu celkem nebo jeji Cast (nebylo povinné

odpovédét na vsechny otazky) vyplnilo 188 respondentti.

Respondenti podle pohlavi (N = 178)

Respondenti podle véku (N = 176)
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Struktura respondentu

Respondenti dle mista bydlisté / mista obvyklého Pracujete primo v kulture, cestovnim ruchu ¢i
pobytu? (N = 185) sportu nebo navazujicich sluzbach? (N = 176)

2% 1%

Nepracuji . 7%

Ano, ma prace vsak s kulturou,
sportem nebo cestovnim ruchem . 7%
souvisi nepfimo

Jsem student . 6%

Ano, pracuji pfimo v kultuie . 6%

® V Hodoniné Ano, pracuji pfimo ve sportu I 3%

® Vokoli Hodonina (cca do 20 km)

® Jinde v CR Ano, pracuji pfimo v cestovnim I 204
v h T
m V zahranici ruchu
® Jinde v Jihomoravském kraji 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Vnimani meésta respondenty

Jak vnimate mésto Hodonin? Je podle vas mésto....

Tranzitni 4% 11% N = 157
Sportovni 17% 55% 22% VY4 N =157
primysiove N = 157
Historické 6% 22% 45% 25% iy N =157
Kulturni 375 40% 38% 16% F N=179
Turistické £}/ 17% 58% 20% X2 N =157
Pro mladé N = 157
Ekologické 5% 30% 44% 17% 8% N = 157

Jiné 20% 6% 10% 6% 59% N =51

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Rozhodné ano [ SpiSe ano H SpiSe ne HVibecne M Nevim, nechci odpovidat
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Uroven vybranych oblasti v Hodoniné (silné a slabé stranky)

Na jaké urovni jsou podle vas v Hodoniné nasledujici oblasti? Co jsou podle vas silné a slabé
stranky Hodonina?

Vzdélavani - uroven a dostatec¢na nabidka skol 18% 42% 19% 11% 6% 374N\ R )

Sport - prilezitosti ke sportu, sportovisté 12% 38% 29% 11% A N = 149

Ziva kultura - kulturni zivot, udalosti, akce WA/A 25% 27% 19% 23% N = 181

Gastronomie - restaurace, kavarny, vinarstvi r¥/ 30% 26% 30% N =148

Vefejné prostory - namésti, parky aj. |/ "1 31% 26% 30% N = 149

Cestovni ruch - pamatky, turistické zajimavosti § 7/, [/ 26% 34% 26% N = 149
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

H1=silnastrainka W2 ®m3 N4 W5 =slabastranka M nechci odpovidat
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Pozitiva, ktera prinasi sport Hodoninu

Co pozitivniho predevsim prinasi sport Hodoninu? (vyberte prosim max. 5 moznosti) (N = 179)

Volnoé&asové vyziti pro mistni obyvatele - aktivni sport s 75%
Zlepseni kondice a zdravi mistnich obyvatel NN 53%
Volnoéasové vyziti pro mistni obyvatele - divacky sport [N 50%
Moznost setkavani se pro mistni obyvatele, rozvoj komunity NGNS 16%
Siteni dobrého jména a zvyseni prestize mésta [N 34%
Pocit sounalezitosti mistnich obyvatel, hrdosti na mésto [N 31%
Podpora cestovniho ruchu v navaznosti na sport ve mésté NG 26%
Marketingové vyuziti a propagace mésta [N 20%

Propagace pozitivnich hodnot a pravidel fairplay N 16%

Inkluze hendikepovanych nebo znevyhodnénych osob prostrednictvim

s 7%
sportu
Nevim M 7%
Nic B 2%
Jiné | 1%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Nabidka sportovniho vyziti na organizované urovni

Jaka je ve mésteé podle Vas nabidka sportovniho vyziti na organizované vykonnostni trovni pro
nasledujici skupiny obyvatel?

Pro chlapce do 19 let 25% 40% 8% 1% 25% N =178

Pro divky do 19 let 22% 32% 16% 5% 26% N = 167

Pro muze od 20 do 64 let 10% 38% 18% 8% 26% N = 167

Pro Zzeny od 20 do 64 let 10% 35% 22% 10% 23% N =168

Pro muze nad 65 let 6% 14% 15% 13% 52% N = 167

Pro Zeny nad 65 let 37 16% 12% 13% 53% N = 167

Pro lidi s hendikepem L7 1/ N =166
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Velmidobra W Spisedobra m SpiSe Spatna M VelmisSpatna M Nevim, nechci odpovidat
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Nabidka sportovniho vyziti na neorganizované urovni

Jaka je ve mésté podle Vas nabidka sportovniho vyziti na neorganizované volnocasové urovni
pro nasledujici skupiny obyvatel?

Pro chlapce do 19 let 13% 32% 24% 6% 24% N =171
Pro divky do 19 let 11% 33% 23% 8% 26% N =163
Pro muze od 20 do 64 let 9% 33% 23% 11% 25% N = 164

Pro Zeny od 20 do 64 let 9% 33% 24% 12% 23% N = 164

Pro muze nad 65 let 6% 16% 20% 11% 46% N =162

Pro Zeny nad 65 let W37 17% 19% 10% 48% N = 162

Pro lidi s hendikepem 14% 16% 63% N = 157
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Velmidobra W Spisedobra m SpiSe Spatna M VelmisSpatna M Nevim, nechci odpovidat
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Sporty, které by se mély prioritoneé rozvijet a podporovat

Jaké sporty je podle Vas vhodné prioritné rozvijet a podporovat v Hodoniné (vybér 20 relevantnich sporti
z prioritizovanych sportt dle Narodni sportovni agentury)?

Veslovani N =169
Ledni hokej % % 0% 7378 N =164
Atletika N =169
Plavani N =169
Cyklistika 4 N =168
Fotbal : 2 3% N = 166
Stolni tenis N =170
Florbal N = 157
Kanoistika N = 158
Tenis N = 161
Volejbal 20% 4% 6% 6% 14% N =159
Judo 18% P 9 11% 15% N =158
Gymnastika 18% . 27% A 9% N =158
Skateboarding a inline brusleni N = 158
Hazena 2 1 N = 159
Basketbal N = 158
Baseball N = 161
Horolezectvi 7% [7 6% 2% 14% N = 157
Softbal N = 158
Golf E¥ 9 99 9 0° N = 156

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Velmi vysoka priorita
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I SpiSe vysoka priorita W SpisSe nizka priorita M Velmi nizka priorita B Nevim, nechci odpovidat
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Mimo vybrané sporty by respondenti podporovali napr. fitness, tanec, lukostrelbu nebo jizdu na konich



Stav sportovni infrastruktury v Hodoniné z pohledu dostupnosti

Jaky je podle Vas ve mésté celkové stav sportovni infrastruktury z pohledu jeji dostupnosti
(mnozstvi sportovist’ a sportovnich ploch a dostupnost jejich vyuziti)? (N = 176)

® Velmi dobry = SpiSe dobry = SpiSe Spatny  ® Velmi Spatny  ® Nevim, nechci odpovidat

KROKEM KREIA . f \
— e | = KROKEM s.r.0,, I¢: 06946861 11

\\./



Stav sport. infrastruktury v Hodoniné z pohledu kvality podminek

Jaky je podle Vas ve mésté celkové stav sportovni infrastruktury z pohledu kvality podminek
(kvalita podminek pro sportovani na sportovistich a sportovnich plochach)? (N = 176)

® Velmi dobry = SpiSe dobry = SpiSe Spatny  ® Velmi Spatny  ® Nevim, nechci odpovidat
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Hlavni soucasné problemy, které brani rozvoji sportu v Hodoniné

Jaké jsou podle Vas hlavni soucasné problémy, které brani rozvoji sportu v Hodoniné? (vyberte
prosim max. 5 moznosti) (N = 173)

Nedostatetna nabidka Mo st Pro NG O AN VOO S OV I 41%
(o]

sportovani

Nedostupnost sportovist a sportovnich ploch (nedostatecné mnozstvi I 39
(]

nebo omezeni jejich vyuziti)

Nedostatecna kvalita sportovist a sportovnich ploch (Spatné podminky I 25
(]

pro sportovani)

Nedostateéna nebo neti¢elna ¢innost mésta Hodonin v oblasti sportu [ 24%

Nedostateéna nebo neti¢elna ¢innost mistnich skol v oblasti sportu [N 16%

Nedostatecna nebo netcelna cinnost organizace TEZA Hodonin v I 15
oblasti sportu °

Nedostatecna nabidka moznosti pro organizované vykonnostni I 14%
sportovani °

Nedostatecna nebo neucelna ¢innost mistnich sportovnich klubi a I 0%
organizaci v oblasti sportu ?

Nevim [N 22%

Nic [N 8%
Mezi jiné problémy respondenti uvedli napr. 50 %
s v ve v s . . v, s s iné (¢)
spoluticast pfi Zddosti o dotaci, nedostatek déti, nizkou Jiné NN 4%
koncepcnost, provozni dobu nebo podporu hokeje na tkor
ostatnich sportd. 0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%  35%  40%  45%
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Nazor respondentu na kulturni vyziti v Hodoniné

Je podle vas v Hodoniné dostatecné kulturni vyziti? (N = 181)

® Ano, porad se néco déje, kulturni nabidka je velmi dobra = Ano, moznosti kulturniho vyziti jsou pomérné dobré

= Déje se tu toho priliSs moc na tak malé mésto ® Spis ne, nabidka kultury je dost omezena
® Ne, nic zajimavého se tu nedéje ® Nevim, nechci odpovidat
KROKEM KREIA
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Nabidka kulturniho programu pro vybrané skupiny osob

Jaka je ve mésté podle vas nabidka kulturniho programu pro nasledujici skupiny?

Pro déti W37 40% 26% 13% 15% N =179

Pro mladé lidi (15-30let) |/ |/ 38% 36% 8% N = 165

Pro aktivni dospélé 18% £y N = 165

Pro seniory 12% 4% 18% N =164

Pro lidi s hendikepem §1 7 -1/ 27% 10% 43% N =163

Pro cizojazycné publikum §|o V4 21% N = 165

Pro lidi ohrozené socialnim vyloucenim

(o) O, -
nebo socialné patologickymi jevy 4% . N =163

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Velmi dobra ™ Spise dobra M SpiSe Spatna M Velmi Spatna B Nevim, nechci odpovidat
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V ¢em dle respondentu Hodonin vynika a v ¢em zaostava?

Kino

Knihovny

Vystavni siné a galerie
Plesy a spolecenské akce
Folklor

Vinaiské akce

Umélecké skoly a kurzy
Koncerty

Akce ve verejném prostoru
Divadlo

Pamatky a kulturni dédictvi
Komunitni a sousedské akce
Hudebni kluby

Jiné

KROKEM KREIA

V cem podle vas Hodonin vynika a v ¢em naopak zaostava?

N = 166
N = 167
N = 167
N = 165
8% 31% 33% 14% 4% 9% VR[]
N = 165
5% 27% 23% 12% 7% 26% N = 166
5% 19% 34% 22% 17% I N = 167
N = 166
N =178
N = 167
N = 166
N = 166
L N =58
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

H1=vynikhi m2 m3 N4 NS5 -=zaostavda N nechci odpovidat
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Nazor respondentu na propagaci kulturnich akci v Hodoniné

Jsou nejriznéjsi kulturni akce ve mésté podle vas prehledné a ucelené propagovany?

® Rozhodné ano, existuje komplexni prehled akci a je dobire komunikovan
= Spise ano

u Spise ne

® Rozhodné ne, informace se navic tézko hledaji

= Nevim, nechci odpovidat

KROKEM KREIA
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Komunikacni kanaly vyuzivané jako zdroj informaci o kulture

Jaké komunikacni kanaly vyuzivate jako zdroj informaci o kultuie? (N = 181)
socialni site | 77%
Plakaty, letaky . 59%
Hodoninské noviny (lokalni tisk) — 58%
Oficialni web mésta [N 35%
Webové stranky kulturnich organizaci [[NNNEGGEEE 32%

Doporuceni znamych [N 31%

Informacéni centrum [N 8%

Noviny,casopisy I 7%
Jiné webové stranky - 7%

Regionalni TV &irozhlas [ 6%

Mezi jiné komunikacni kanaly respondenti uvedli skolu,
Jiné I 3% radio Jih, pratele nebo vykladni skfin kina Svét.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Co dle respondentu v kulturni nabidce ve mésté chybi?

Co podle vas v kulturni nabidce ve mésté chybi?

1. Akce pro mladé a moznosti noc¢ni zabavy:

Velmi ¢asté jsou pozadavky na akce pro mladé lidi, véetné hudebnich klubu, diskoték, a pfilezitosti k seznamovani.
Respondenti by uvitali vice no¢niho Zivota, napfiklad oteviené moznosti zabavy po 20:00 o vikendech.

2. Hudebni a divadelni kulturni akce:

V odpovédich se Casto objevuje poptavka po hudebnich festivalech (napriklad rockovy nebo metalovy festival), koncertech pro
rlizné vékové skupiny (od mladeze po dospélé), a Zivych hudebnich vystoupenich.

Je zminéna potieba hudebnich klub a vice Zivé hudby v barech a restauracich. Také jsou zminovany koncerty zamérené na méné
popularni hudebni zanry, jako je jazz nebo vazna hudba.

Cetné odpovédi naznacuji, ze ve mésté chybi kvalitni divadelni produkce, véetné predstaveni pro déti i dospélé. Respondenti by
uvitali vice divadelnich programi a vétsi rozmanitost kulturnich akci.

3. Komunitni a sousedské akce, venkovni akce:

Je zminovana potieba komunitnich a sousedskych akci, které by prispély k socialni soudrznosti a vytvareni mistniho spolecenstvi.
Obyvatelé by uvitali akce podobné veletrhim organizaci nebo sousedskym festivalim.

Mnoho odpovédi naznacuje, ze mésto potrebuje vice venkovnich akci pod Sirym nebem, jako jsou letni koncerty na namésti,
festivaly a rdzné trhy. Obyvatelé by uvitali Zivé akce v parcich a na vefejnych prostranstvich, a to predevsim v letni sezoné.

4. Specifické kulturni aktivity a nabidka pro riizné zajmové skupiny:

Nékteri respondenti by chtéli vidét inovace a pfistup k novym formatlim kulturnich akci, aby mésto ,$lo s dobou” a neprevazovala
pouze tradicni kultura, jako napfiklad folklér.

V odpovédich se objevuje poptavka po pestiejsi nabidce pro mensinové divaky a kulturnich akcich zamérenych na rdzné zajmové
skupiny, napriklad intelektualy nebo rodiny s détmi.

Respondenti by uvitali taky vzdélavaci kulturni programy pro mladé i dospélé, jako jsou besedy, ¢teni, i vzdélavaci workshopy.

5. Modernizace kulturnich zafizeni a inovace:

Nékolik odpovédi kritizuje soucasnou kulturni nabidku jako zastaralou, prficemz respondenti by ocenili modernizaci kulturnich
instituci, napr. Masarykova muzea a Galerie vytvarného umeéni.
V odpovédich se objevuje poptavka po kulturnich centrech a mistech vhodnych pro koncerty a dalsi kulturni akce.

Celkovy zavér:

Respondenti povazuji kulturni nabidku v Hodoniné za nedostatecnou a zastaralou, zddraznuji potfebu akci pro mladé, hudebnich a venkovnich
aktivit, modernizace kulturnich instituci a rozmanitéjsi nabidku kulturnich akci. Mnozi by ocenili zivéjsi nocni zivot a Sirsi spektrum kulturnich
zazitkd, které by odpovidaly modernim potfebam obyvatel a zvyRécgbé atraktivitu mésta pro mladsi generace.

Ms.r.o., IC: 06946861 19
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Povazuji respondenti Hodonin za atraktivni pro navstevniky?

Povazujete Hodonin a okoli za atraktivni pro navstévniky / turisty? (a pro uvedené skupiny

navstévnika?)
Seniofi 12% 44% 30% 8% A% N =159
Rodiny s détmi {3 32% 43% 17% ) N =159
Celkové B35 19% 52% 22% r}2 N =168

Cizinci W:bA 10% N = 159

Jiné N =92
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Rozhodné ano [ SpiSe ano H SpiSe ne HVibecne M Nevim, nechci odpovidat
KROKEM KREIA
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Vnimani respondentu pritomnosti navstévniku / turistu

Jak vnimate pFitomnost navstévnikua / turisti v Hodoniné a okoli? (N = 178)

1%

\

® Velmi pozitivné = Spise pozitivné = SpiSe negativné  ® Velmi negativné

KROKEM KREIA
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Pozitiva, ktera prinesl / prinasi cestovni ruch Hodoninu a okoli

Co pozitivniho pfrinesl / pfinasi cestovni ruch Hodoninu a okoli? (Vyberte prosim
max. 3 moznosti) (N = 179)

Oziveni kulturniho a spolecenského zivota v oblasti _ 41%
Vyssi rozsah a uroven sluzeb (s.tra.\,lczvaciv, ubytovaci zafizeni, obchody, _ 41%
souvisejici sluzby)
Pracovni pfileZitosti a ekonomicky rozvoj _ 40%
Kvalitnéjsi péci o vefejny prostor _ 29%
Kvalitnjsi pééi o kulturni pamatky [[NNIEGNGEGE 14%
Kvalitngjsi péci o krajinu [N 8%
Nic [N 17%
Nevim _ 12%
Jine I 3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Cim respondenty obtézuji navstévnici v Hodoniné a okoli?

Cim vas v Hodoniné a okoli nejvice obtézuji navstévnici / turisté? (Vyberte prosim
max. 2 moznosti) (N = 177)

Nevhodnym chovanim [N 20%
Nicenim majetku (napfiklad fasad..) [N 9%
Hlukem - 9%
Nerespektovanim soukromi (fotografovani, vstupovani na soukromy
B %
pozemek atd.)
Jinym zplisobem - 5%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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Jaké misto nebo atraktivitu by respondenti ukazali v Hodoniné
osobé, na které jim zalezi a ktera za nimi prijela poprve?

V dotaznicich pro Sirokou verejnost se nejcastéji opakovala nasledujici slovni spojeni:

Bazantnice Galerie vytvarneho umeni

Naméstil * Reka Morava
Zimni stadion
Folklorni akce Muzeum ropy

Sklenik v nemocnici

_J e ZPrlstav1ste u jezu

Batiyv kanil Masarykovo muzeum

/00 Hodonin
Lazné Hoaoniln

KROKEM KREIA
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Mista a kulturni akce v Hodoniné, jez by respondenti doporu

Do jaké miry byste zajimava mista a kulturni akce v Hodoniné a okoli doporucil/a osobé, na které
vam zalezi a ktera za vami prijela poprvé na jeden vikend?

Zoologicka zahrada Hodonin 41% 40% 16% 22 N =166
Pfiroda v okoli mésta 36% 40% 20% V4 N =165
Vinarské akce (vinobrani, degustace...) 36% 43% 14% (3% N =166
Navstéva lazni 34% 44% 20% >3} N =167
Folklorni akce 30% 44% 19% vy N = 165
Plavba lodi po Moravé / Batové kanale 28% 45% 21% (/8 N =167
Sportovni akce 21% 57% 19% L” N=163
Masarykovo muzeum N =167
Muzeum naftového dobyvéni a geologie N = 166
Hudebni a divadelni akce, slavnosti, festivaly N = 166
Historické centrum mésta, pamatky 16% 48% 30% (/8 N =174
Cirkevni akce N =154

Jiné 35% 8% 4% 54% N =26

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Rozhodné doporucil/a 1 Spise doporucil/a M Spise nedoporucil/a B Rozhodné nedoporucil/a
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Téemata dle potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu v Hodoniné

Jaka témata maji podle Vas vysoky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu v Hodoniné a okoli?

Cykloturistika
Vinarstvi
Lazenstvi

Hudebni festivaly
Sportovni akce

Folklorni akce
Gastronomie

Pési turistika

Historizujici akce
Vytvarné akce

Cirkevni slavnosti a pouti

Jiné téma

B Velmi vysoky potencial  Vysoky potencial B Stredni potencial

KROKEM KREIA

N = 169
N =168
37% 36% 21% TAE N = 167
34% 29% 25% TR N =175
30% 37% 23% 7% 3% R
N =169
N = 166
21% 30% 33% VS N = 165
N =165
5% 16% 49% 27% ;0 N=164
390 10% 33% 39% 15% N = 158
59% 12% 29% N =17

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Nazor respondentl na podporu rozvoje volnocasovych aktivit
méstem Hodonin z verejnych prostredku

Mélo by mésto Hodonin podporovat rozvoj nasledujicich oblasti z vefejnych prostiedku?

Kultura 63% 33% N = 171

Sport N = 167

Cestovni ruch 02 k2 N = 169

Ostatni volnocdasové aktivity 45% 43% LAk N =161
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Rozhodné souhlasim 1 Spise souhlasim M SpisSe nesouhlasim B Rozhodné nesouhlasim
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Mimo vybrané sporty by respondenti podporovali napr. fitness, tanec, lukostrelbu nebo jizdu na konich



Co by podle nazoru respondentu zvysilo atraktivitu Hodonina
a okoli pro cestovni ruch?

V dotaznicich pro Sirokou verejnost se opakovaly nasledujici podnéty:

1. ZlepsSeni infrastruktury:

* Modernizace zoo a rychlé vybudovani pristavu.

» Vytvoreni naplavky, zutulnéni okoli jezu a rozvoj Bat'ova kanalu.

» Rozsifeni cyklostezek a propojeni se Slovenskem.

» Lepsi vefejna prostranstvi, Cistota mésta, oprava chodnikl, doplnéni lavicek.
2. Gastronomie a sluzby:

» Kvalitni restaurace, zaméreni na regionalni kuchyni a speciality.

» Farmarské trhy a lepsi organizace gastronomickych akci.

» Kavarny, kde lze platit kartou, lepsi dostupnost map a informaci.
3. Kulturni a sportovni akce:

» Vice kulturnich akci pro mladé lidi (koncerty, festivaly, kluby).
» Pravidelna organizace akci na namésti a venkovnich prostorach.
= Rozsireni a propagace sportovnich a vodnich aktivit.

4. Atraktivita prostredi:

= Udrzba park, rozvoj lesoparkii, lepsi estetika verejnych prostor (napt. sjednoceni vizualu centra).
» Bezpecnostni opatfeni, odstranéni nepfrizplsobivych obcand z klicovych mist.
» Vytvoreni odpocinkovych zén, lanovych center, hrist a piknikovych mist.
5. Marketing a propagace:
» Lepsi vyuziti socialnich siti a propagace zajimavych mist a akci.
» Tematické okruhy pro turisty (celodenni aktivity spojené s gastronomii a vinarstvim).
» Mezinarodni propagace a zvysSeni atraktivity Hodonina jako unikatni destinace.

KROKEM KREIA
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Jsou respondenti hrdi na mésto Hodonin? Proc ano, proc ne?

V dotaznicich pro Sirokou vefejnost se opakovaly nasledujici pozitivni diivody (,,pro¢ ano”):

1. Historicky vyznam: 3. Rozvoj a snaha:
* Rodisté T. G. Masaryka. = Viditelny pokrok v opravach a modernizaci mésta (parky,
= Historie mésta a jeho vyznam v regionu. komunikace).

2. Poloha a pfiroda: = Kulturni akce, které se postupné zlepsuiji.

= Strategicka poloha blizko Slovenska a Rakouska. 4. Mistni komunita:

= Pfiroda v okoli (luzni lesy, feka Morava, Battv kanal). = Lidé si vzajemné pomohli béhem krizi (napf. tornado).
= Aktivni obcané, ktefi se podileji na rozvoji mésta.

V dotaznicich pro Sirokou vefejnost se opakovaly nasledujici negativni diivody (,,pro¢ ne”):

1. Spatna infrastruktura a éistota: 4. Slaby cestovni ruch:
= Neudrzovana verejna prostranstvi (chodniky, parky, = Hodonin nenabizi dostate¢né turistické atrakce.
rv\édraii). = Zavislost na okolnich méstech a nedostatek unikatnich
= Spina, neporadek, absence estetického sjednoceni centra. lakadel.
2. Bezpecnost a socialni problémy: 5. Ekonomické a pracovni podminky:
. P[jovblémy s bezdomovci, fetaky a nepfizpGsobivymi = Nizka nabidka pracovnich pfilezitosti, nizké mzdy.
obcany.

» QOdliv mladych lidi do jinych mést.
» Narusené prostredi kolem klicovych mist (nadrazi, parky).

3. Kulturni a volnocasové aktivity:

» Nedostatek vyziti pro mladé lidi (malo klub(, akci,
vecerniho Zivota).

= Slaba nabidka mimo folklor a vinarské akce.

KROKEM KREIA
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Dalsi vzkazy a doporuceni respondentu:

V dotaznicich pro Sirokou verejnost se opakovala nasledujici sdéleni:

1. Navrhy na zlepseni infrastruktury a sluzeb:
» Lepsi udrzba verejnych prostor (dliraz na Cistotu mésta, opravy chodnik{ a revitalizaci parku).
* Rozvoj infrastruktury pro turisty (pfidani lavicek, odpocinkovych zén, lepsi znaceni tras a cyklostezek).
2. Podpora mistni kultury a akci:
» Vice kulturnich a spolecenskych akci pro Siroké publikum.
» Lepsi propagace existujicich tradic a zapojeni mladych lidi do déni mésta.
3. Posileni komunikace s verejnosti:
= Vétsi transparentnost v planovani méstskych projektd.
» Zapojeni verejnosti do rozhodovani formou diskuzi a participativnich projekt.
4. Reseni bezpeénostnich a socialnich problémii:
» Opatreni proti vandalismu, zajisténi bezpecnéjsich verejnych prostor.
» Lepsi péce o socialné znevyhodnéné skupiny obyvatel.
5. Obecné povzbuzeni a podékovani:
» Ddvéra a podpora mistni samospravé za snahu o zlepseni.
= Vyzvy k vétsi aktivité ve zlepSovani zivota ve mésté.
‘J_Ty }EJ/E/I,} KROKEM s.r.0., IC: 06946861



KONCEPCE ROZVOJE SPORTU, KULTURY A CESTOVNIHO
RUCHU VE MESTE HODONIN 2025-2032

Priloha analyticke casti Il
Leden 2025 Kmokew . KBEA

-;_" : v; q ' \ ' W zdroj fote: Mésto Hodonin




ZJISTENI Z VYZKUMNYCH ANKET SE ZAMERENIM
NA ODBORNIKY A PROFESIONALY V OBLASTI SPORTU,
KULTURY A CESTOVNIHO RUCHU V HODONINE

KROKEM KREIA



DOTAZNIK URCENY PRO ODBORNIKY A PROFESIONALY
V ODVETVI SPORTU

KROKEM KREIA



Struktura respondentu

Ve dnech 17. 9. az 12. 10. 2024 bylo realizovano dotaznikové Setfeni formou online verejné pristupné ankety, zaméfrené na nazor odborniku
a profesionalti ve sportovnim prostiedi ohledné jejich vnimani mésta Hodonin a sportu v ném. Anketu celkem nebo jeji cast (nebylo
povinné odpovédét na vsechny otazky) vyplnilo 77 respondenti.

Respondenti podle pohlavi (N = 75)

Respondenti podle véku (N = 75)

60%
Zeny 50%
40% 39%
2 40% 339,
30%
Muzi 20% 13% 12%
0,
60% 0% 30
0% 0%
5 0% ||
" Muzi = Zeny =Jiné/nechciuvadét 15-24 let 25-34 let 35-44 let 45-54let 55-64 let 65-75let 75+ let
Respondenti dle délky ziti v Hodoniné (N = 75) Respondenti podle vzdélani (N = 75)
60% 52% 60%
50% 50% 45% 47%
40% 40%
0,
30% 20% 21% 30%
20% 20%
7%
10% I 3% 3% oy I 1% 0% 0% O 1% 0% 0%
0% — —_— 0% —
Od Vicenez 7-10let  3-7let Ménénez Nezijive  Jiné VAS SS bez SSs VoS VS Doktorské  Jiné
narozeni 10 let 3roky mésté, ale maturity maturitou
KROKEM KREIA pravidelné
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Respondenti dle vztahu ke sportu

Jaky je Vas vztah ke sportu? (N = 75)

Nevénuji se pfimo sportu na urcité pozici, ale zajimam se o stav tohoto 31%
odvétvi v Hodoniné a okoli °
Pracuji ve sportovnim prostredi (sportovec, trenér, sportovni 29%
funkcionaf, spravce sportovni infrastruktury apod.) °
Primarné pracuji v jiném odvétvi, ale ¢astecné na nizsi ivazek nebo na
amatérské drovni se vénuji sportu (sportovec, trenér, sportovni _ 27%
funkcionaft, spravce sportovni infrastruktury apod.)
Pracuji pro mésto Hodonin (arednik, zastupitel, politik apod.) 4%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

KROKEM KREIA f 5\

% e KROKEM s.r.0, IC: 06946861 \



Vnimani meésta respondenty

Jak vnimate mésto Hodonin? Je podle Vas mésto...

Sportovni 35% 55% =P ¥, N =69
Tranzitni 3% 11% N =63
Kalturri N =74
Historicke N = 64
Turistické 6% 35% 47% FDA ) N = 66
Pramyslové g} 20% 70% YA N =64
Ekologicke N = 63
Pro mladé g}/ 23% 45% 19% 10% N =62
Jiné 17% 17% 8% 8% 50% N =12

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Rozhodné ano 1 SpiSe ano M SpiSene M Vibecne H Nevim, nechci odpovidat
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Nazor respondentl na dotovani sportu ze strany mésta

KROKEM

Souhlasite s tvrzenim, ze sport predstavuje pro Hodonin odvétvi, které by mélo byt ze strany mésta
podporovano? (N = 75)

Spise souhlasim; 8%

Rozhodné

souhlasim; 92%

® Rozhodné souhlasim Spise souhlasim u Spise nesouhlasim ® Rozhodné nesouhlasim
,T; KROKEM s.r.0., IC: 06946861



Pozitiva, ktera prinasi sport Hodoninu

Co pozitivniho predevsim prinasi sport Hodoninu? (vyberte prosim max. 5 moznosti) (N = 75)

Volnoé&asové vyziti pro mistni obyvatele - aktivni sport s 83%
Zlepseni kondice a zdravi mistnich obyvatel I, 77%
Sifeni dobrého jména a zvy3eni prestize mésta [N 64%
Volnoéasové vyziti pro mistni obyvatele - divacky sport [N 61%
Moznost setkavani se pro mistni obyvatele, rozvoj komunity [N 56%
Pocit sounalezitosti mistnich obyvatel, hrdosti na mésto [N 40%
Podpora cestovniho ruchu v navaznosti na sport ve mésté [IINENEGEGGEN 21%
Marketingové vyuziti a propagace mésta [N 17%

Propagace pozitivnich hodnot a pravidel fair-play NN 15%

Inkluze hendikepovanych nebo znevyhodnénych osob prostrednictvim

B 8%
sportu
Jiné M 3%
Nevim 0%
Nic 0%
Mezi jina pozitiva respondenti uvedli aktivni

pohyb déti a prevenci socidlné patologickych jevu. 0% 10%  20% 30%  40% 50%  60%  70%  80%  90%
KROKEM KREIA
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Nabidka sportovniho vyziti na organizované urovni

Jaka je ve mésteé podle Vas nabidka sportovniho vyziti na organizované vykonnostni trovni pro
nasledujici skupiny obyvatel?

Pro chlapce do 10 let AT TOA N =74

Pro divky do 10 let N = 69
Pro chlapce od 11 do 15 let N = 66
Pro divky od 11 do 15 let 28% 52% 10% 1% 7% N = 67
Pro chlapce od 16 do 19 let 22% 46% 19% 3% 9% N =67
Pro divky od 16 do 19 let 18% 46% 19% 4% 12% N =67
Pro muze od 20 do 64 let N = 66
Pro Zeny od 20 do 64 let N =67
Pro muze nad 65 let N = 64
Pro Zzeny nad 65 let 8% 17% 23% 16% 36% N = 64
Pro lidi s hendikepem EPA /7 22% 13% 56% N = 64

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Velmidobra W Spisedobra m SpiSe Spatna M VelmisSpatna M Nevim, nechci odpovidat
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Nabidka sportovniho vyziti na neorganizované urovni

Jaka je ve mésteé podle Vas celkova nabidka sportovniho vyziti na neorganizované volnocasové
urovni pro nasledujici skupiny obyvatel?

Pro chlapce do 10 let N =72
Pro divky do 10 let N = 66
Pro chlapce od 11 do 15 let N = 65
Pro divky od 11 do 15 let 11% 45% 26% 5% 14% N =65
Pro chlapce od 16 do 19 let N = 65
Pro divky od 16 do 19 let 8% 38% 32% 6% 15% N = 65
Pro muze od 20 do 64 let N = 66
Pro Zeny od 20 do 64 let N = 66
Pro muze nad 65 let N = 65
Pro Zeny nad 65 let N = 64
Pro lidi s hendikepem EJA 1/ 23% 13% 52% N =64

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Velmidobra W Spisedobra m SpiSe Spatna M VelmisSpatna M Nevim, nechci odpovidat
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Sporty, které by se mély prioritoneé rozvijet a podporovat

Jaké sporty je podle Vas vhodné prioritné rozvijet a podporovat v Hodoniné (vybér 20 relevantnich sporti
z prioritizovanych sportt dle Narodni sportovni agentury)?

Ledni hokej N=70
Atletika N = 69
Fotbal N=70
Veslovani 46% 40% : T N =70
Stolni tenis 43% z z 72
Plavani
Hazena
Florbal
Tenis
Volejbal
Gymnastika
Cyklistika
Basketbal N =65
Judo N = 65
Kanoistika N = 62
Skateboarding a inline brusleni N = 65
Softbal N = 66
Baseball 6 N = 63
Golf KA % 2% 16% N = 67
Horolezectvi N = 65
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Velmi vysoka priorita ™ SpiSe vysoa priorita M SpiSe nizka priorita M Velmi nizka priorita B Nevim, nechci odpovidat
Sﬂ _K,R)/Ef}_} KROKEM s.r.o., IC: 06946861 r1 1\
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Mimo vybrané sporty by respondenti nejcastéji podporovali aerobic (4x), tanec (3x), hokejbal(2x) a karate (2x)



Uroven celkové kvality sportovni infrastrukury v Hodoniné

Na jaké drovni je podle Vas celkova kvalita sportovni infrastruktury ve mésté?

® Velmi dobra = Spise dobra = Spise Spatna  ® Velmi Spatna  ® Nevim, nechci odpovidat
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Stav sportovni infrastruktury v Hodoniné z pohledu dostupnosti

Jaky je podle Vas ve mésté stav sportovni infrastruktury z pohledu jeji dostupnosti (mnozstvi sportovist a sportovnich ploch
a dostupnost jejich vyuziti) pro nasledujici sporty (vybér 20 relevantnich sporti z prioritizovanych sportt dle NSA)?

Ledni hokej N =68
Veslovani N = 67
Atletika N = 66
Fotbal 6 4 9 A 8% N = 66
Plavani % 9 9 721 N = 66
Stolni tenis
Hazena
Florbal
Tenis
Basketbal
Gymnastika
Judo
Cyklistika N = 65
Kanoistika N =63
Volejbal 6 49% 22% 2% 22% N =65
Skateboarding a inline brusleni N =64
Baseball 6% 29% 1 9% N =62
Softbal N =62
Golf N = 62
Horolezectvi N = 62
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Velmidobry mSpise dobry M SpiSe Spatny M Velmi Spatny M Nevim, nechci odpovidat
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Stav sport. infrastruktury v Hodoniné z pohledu kvality podminek

Jaky je podle Vas ve mésté stav sport. infrastruktury z pohledu kvality podminek (kvalita podminek pro sportovani na
sportovistich a sport. plochach) pro nasledujici sporty (vybér 20 relevantnich sporti z prioritizovanych sportt dle NSA)

Atletika N = 67
Ledni hokej
Fotbal
Veslovani
Stolni tenis
Plavani
Florbal
Tenis
Hazena
Basketbal
Volejbal
Gymnastika
Judo
Skateboarding a inline brusleni
Baseball
Kanoistika
Softbal
Cyklistika
Horolezectvi
Golf

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Velmidobry mSpise dobry M SpiSe Spatny M Velmi Spatny M Nevim, nechci odpovidat
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Hlavni soucasné problemy, které brani rozvoji sportu v Hodoniné

Jaké jsou podle Vas hlavni soucasné problémy, které brani rozvoji sportu v Hodoniné? (vyberte
prosim max. 5 moznosti) (N = 73)

Nedostupnost sportovist a sportovnich ploch (nedostatecné mnozstvi
nebo omezeni jejich vyuziti)
Nedostatecna kvalita sportovist a sportovnich ploch (Spatné podminky
pro sportovani)

Nedostatecna nebo netucelna cinnost mistnich skol v oblasti sportu

Nedostatecna nebo netcelna ¢innost mésta Hodonin v oblasti sportu

Nedostatecna nabidka moznosti pro neorganizované volnocasové
sportovani

Nedostatecna nebo netcelna cinnost organizace TEZA Hodonin v
oblasti sportu

Nedostatecna nabidka moznosti pro organizované vykonnostni

A 62%

. 1%
. 33%
. 30%
. 30%
N 21%

L I 15%
sportovani
Nevim [N 10%
Nedostatecna nebo netcelna ¢innost mistnich sportovnich klubl a
- : P BN 8%
organizaci v oblasti sportu
Jine. Wl 3%

Mezi jiné problémy respondenti uvedli absenci sportovnich

o v, s 7 v v .« . s o i [+)
dnu pro déti - tzn. naborové dny ve méste a kolizi terminu Nic B 1%

(tréningu) zimaku, pripadné jinych zafizeni s povinnou
kolni dochdzkou. 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
KROKEM KREIA
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Hodnoceni vlivu mésta Hodonin na oblast sportu ve meste

Jak hodnotite vliv mésta Hodonin na oblast sportu ve mésté? (N = 74)

1%

4

® Velmi pozitivné = SpisSe pozitivné = Spise negativné  ® Velmi negativné
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Cinnosti, jez by mélo mésto Hodonin zajistovat v oblasti sportu

Jaké cinnosti by podle Vas mélo mésto Hodonin predevsim zajistovat v oblasti sportu? (vyberte

libovolny pocet moznosti) (N = 72)

Podporovat investice do zkvalitnéni stavajici sportovni infrastruktury

Podporovat investice do rozsifeni sportovni infrastruktury

Podporovat ¢innost mistnich sportovnich kluba a organizaci
(organizované vykonnostni sportovani)

Koordinovat rozvoj sportu ve mésté, komunikovat a propojovat
sportovni prostredi

Planovat rozvoj sportu ve mésté, stanovit priority a cile

Podporovat konani sportovnich akci v ramci organizovaného sportu ve
mésté

Podporovat zajisténi provozu sportovni infrastruktury

Podporovat mistni obyvatele v neorganizovaném volnoc¢asovém
sportovani
Podporovat vzdélavani a rozvoj osob pusobicich ve sportovnim

prostiedi (sportovci, trenéfi, sportovni funkcionari, spravci sportovni..

Podporovat atraktivni divacké sportovni akce ve mésté

Podporovat konani sportovnich akci v ramci neorganizovaného
volnocasového sportu ve mésté

T 75%

T 74%

A 67%

T 4%

A 5%

A 53%

A 47%
A 43%

—— 42%

A 39%
A—— 32%

Jiné B 4%
Mezi jiné cinnosti respondenti uvedli spravedlivé
financovani sport organizaci (kluby/skoly/spolky). 0% 10% 20% 30% 40% 50%
KROKEM KREIA 5
— e | == KROKEM s.r.0,, IC: 06946861

60%

70%

80%

O
\



Hodnoceni vlivu organizace TEZA na oblast sportu ve méste

Jak hodnotite vliv organizace TEZA Hodonin na oblast sportu ve mésté? (N = 74)

® Velmi pozitivné = SpisSe pozitivné = Spise negativné  ® Velmi negativné
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Cinnosti, jez by meéla organizac

e TEZA zajistovat v oblasti sportu

Jaké cinnosti by podle Vas méla organizace TEZA Hodonin predevsim zajisStovat v oblasti sportu?

(vyberte libovolny

Zajistit dobry stav aktualné spravovanych a provozovanych
télovychovnych a sportovnich zarizeni mésta
Koordinovat rozvoj sportu ve mésté, komunikovat a propojovat
sportovni prostredi

Zajistit co nejefektivnéjsi vyuziti kapacity aktualné spravovanych a
provozovanych télovychovnych a sportovnich zafizeni mésta
Nabizet dlouhodobé sportovni aktivity pro mistni obyvatele ve

spravovanych a provozovanych télovychovnych a sportovnich zarizeni

Poradat sportovni akce pro mistni obyvatele ve spravovanych a
provozovanych télovychovnych a sportovnich zatizeni

Planovat rozvoj sportu ve mésté, stanovit priority a cile

Prevzit spravu a provoz i dalSich vybranych télovychovnych a
sportovnich zafizeni ve mésté (napt. u ZS) a zajistit jejich dobry stav
Zajistit vzdélavani a rozvoj osob pusobicich ve sportovnim prostiedi

(sportovci, trenéfi, sportovni funkcionafi, spravci sportovni...
Poradat sportovni akce pro mistni obyvatele mimo spravované a
provozované télovychovné a sportovni zafizeni
Nabizet dlouhodobé sportovni aktivity pro mistni obyvatele mimo
spravované a provozované télovychovné a sportovni zarizeni

Prevzit spravu a provoz i dalSich vybranych télovychovnych a

sportovnich zafizeni ve mésté (nap¥. u ZS) a zajistit co nejefektivnéjsi

Mezi jiné cCinnosti organizace TEZA Hodonin Jiné
respondenti uvedli napr. spoluporadatelstvi vsech
sportovnich akci v Hodoniné
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pocet moznosti) (N = 73)

T 9%
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DOTAZNIK URCENY PRO ODBORNIKY A PROFESIONALY
V ODVETVI KULTURY

KROKEM KREIA



Struktura respondentu

Ve dnech 17. 9. az 12. 10. 2024 bylo realizovano dotaznikové Setfeni formou online verejné pristupné ankety, zaméfrené na nazor odborniku
a profesionalii v odvétvi kultury ohledné jejich vnimani mésta Hodonin a kultury v ném. Anketu celkem nebo jeji ¢ast (nebylo povinné

odpovédét na vsechny otazky) vyplnilo 16 respondentu.

Respondenti podle pohlavi (N = 16)

Jiné / nechci
uvadét
13%

Zeny
87%

= Muzi = Zeny mJiné/ nechciuvadét

Respondenti dle délky ziti v Hodoniné (N = 16)

80%
70%
60%
50  44%

40% 31%
30%
20% 13%
10;; I 6% 6%
0% . [ | [ |
od

Vicenez 7-10let 3-7let Méné nez Nezijive Jiné
narozeni 10 let 3roky mésté, ale
idelné
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Respondenti podle véku (N = 16)

44%

31%
25%

15-24 let 25-34let 35-44let 45-54let 55-64 let 65-75let 75+ let

Respondenti podle vzdélani (N = 16)

75%
25%
pAS SS bez SSs VOS S Doktorské  Jiné
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Struktura respondentu

Jaky je vas vztah ke kulture? (N = 16)

Primarné v kultufe nepracuiji, ale
aktivné se do kulturniho déni
zapojuji (napf. poradani akci)

Primarné v kultufe nepracuiji, ale
zajimam se o kulturni déni v
Hodoniné a okoli

Pracuji pro mésto Hodonin
(arednik, zastupitel, politik...)

Primarné pracuji v kulture,
kulturnim dédictvi nebo
kreativnich oborech

Jiné

KROKEM KREIA

19%

19%

0% 10% 20%

25%

30%

Jaky je hlavni obor cinnosti kulturni organizace,
ve které pusobite? (N = 9)

Vytvarné uméni - galerie, ateliéry,
vystavy,...

scénicka umeéni - hudba, divadlo,
tanec apod.

Festivaly, pravidelné akce

Turistické informacni centrum,
sluzby pro...

Hmotné kulturni dédictvi -
pamatky, muzea,...

Gastronomické a multioborové
akce

Film, audiovize - kino, multimedia

Knihovna, komunitni centrum

Folklor, tradice

Jiné

IC: 06946861

N 22%
N 22%
N 11%
S 1%
N 1%

N 22%
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Respondenti dle zadosti o dotace

Jste zadatelem o dotace mésta Hodonin, pf¥ip. jinych poskytovateltu? (N = 11)

= Zadame o dotaci mésta Hodonin - program Kultura

m Zadame o dotaci mésta Hodonin - program Sport

<

m Zadame o dotaci mésta Hodonin - program Pamatkova péce

adame o dotaci mésta Hodonin - Individualni dotace

N<

adame o dotace z programi Jihomoravského kraje

N<

Zadame o jiné dotace (ministerstva, stat, EU, nadace...)

KROKEM KREIA .
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Uroven vybranych oblasti v Hodoniné (silné a slabé stranky)

Na jaké urovni jsou podle vas v Hodoniné nasledujici oblasti? Co jsou podle vas silné a slabé
stranky Hodonina?

Sport - prileZitosti ke sportu, sportovisté 38% 31% 25% (3% N =16
Ziva kultura - kulturni Zivot, udalosti, akce 25% 31% 31% (SN N =16
Cestovni ruch - pamatky, turistické zajimavosti 19% 25% 44% 13% N =16
Vzdélavani - troven a dostate¢na nabidka skol 13% 63% NN YN YN N =16
Vefejné prostory - namésti, parky aj. 13% 44% 25% 19% N =16
Gastronomie - restaurace, kavarny, vinafstvi = 1/ 44% 31% 19% N =16
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B1=silnastranka W2 ®m3 N4 ®B5 =slabastranka M Nechci odpovidat
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Vnimani mésta Hodonin respondenty

Jak vnimate mésto Hodonin? Je podle Vas mésto....

Sportovni 40% 53% 7% N =15

Tranzitni 25% 63% 13% N=16
Kulturni 20% 40% 33% 7% N =15
Primyslové 19% 25% 31% 19% 79 N =16
Pro mladé 13% 25% 19% 38% 7% N =16
Ekologické =15
Historické =15
Turistické 50% 38% 13% N =16
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Rozhodné ano 1 SpiSe ano M SpiSene M Vibecne H Nevim, nechci odpovidat
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Nazor respondentu na kulturni vyziti v Hodoniné

Je podle vas v Hodoniné dostatecné kulturni vyziti?

® Ano, moznosti kulturniho vyziti jsou velmi dobré = Ano, porad se néco déje, kulturni nabidka je velmi dobra
® Ano, moznosti kulturniho vyziti jsou pomérné dobré ® Spis ne, nabidka kultury je dost omezena
® Ne, nic zajimavého se tu nedéje m Déje se tu toho p¥ilis moc na tak malé mésto
KROKEM KREIA
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Nabidka kulturniho programu pro vybrané skupiny osob

Jaka je ve mésté podle vas nabidka kulturniho programu pro nasledujici skupiny?

Pro déti 25% 56% 13% % N =16

Pro mladé lidi (15-30 let) N:/A 19% 19% V.04 13% N =16
Pro aktivni dospélé N5 63% 19% 13% N =16
Pro seniory 31% 50% 13% (7% N =16
Pro lidi s hendikepem 13% 19% 19% 19% 31% N =16
Pro cizojazy¢né publikum 13% 31% 25% 31% N =16
Pro lidi ohrcf%envé sociélni.m \llyl?fléenim 31% 38% 31% N =16
nebo socialné patologickymi jevy
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B velmi dobra WspiSe dobra M spiSe Spatna Mvelmispatna M nevim, nechci odpovidat
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V ¢em dle respondentu Hodonin vynika a v ¢em zaostava?

V cem podle vas Hodonin vynika a v ¢em naopak zaostava?

Kino N =16
Plesy a spolecenské akce N =16
Koncerty N =16
Knihovny 25% 44% 31% N =16
Vystavni siné a galerie 25% 63% 13% N =16
Umélecké Skoly a kurzy N =16
Vinafské akce N =16
Akce ve vefejném prostoru N =16
Folklor 13% 56% 6% 19% (778 N =16
Divadlo 13% 31% 50% (/8 N =16
Pamatky a kulturni dédictvi N =16
Komunitni a sousedské akce 19% 44% 19% 13% (33 N =16
Hudebni kluby 13% 6% 44% 38% N=16

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Bm1=vynika W2 m3 N4 BN5-=zaostava M Nevim, nechci odpovidat
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Které pravidelné akce jsou podle respondentu pro mésto
Hodonin a jeho obyvatele dulezité?

_h

v N1 lampionovy pravod
ood truck Vyrocni akce
vzdélavaci akceHOdy Masopust

Svatovavrinecke slavnostil

SvatovavFineckéaaééxnosti

nihovne

-

kulturni Advento

dy Plesy farmaiské trhy
které prinesou zivot a upevni vztah k méstu

Svatek vina |
adventnl zvonénli a vanocni jarmark

Veletrh pracovnich prilezitosti

adventni trhy jakékoli

Plvadlo Ples mésta Hodonina (s]avy
. A‘I'. 4 4 . A

Fasank kulturni léto Hoblik a MUMraj

Svatomartinska vina divadlo

y

koncert

Svatovavrinecké hody
plesy
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Co dle respondentu chybi v kulturni nabidce v Hodoniné?

Co podle vas v kulturni nabidce ve mésté chybi? (N =13)

Hudebni festivaly - [ 23%

Kiuby s alternativni muzikou | 15%
Open-air koncerty | 15%

Akce s nabidkou vina _ 8%

Vétsi soustiedéni akci na Masarykovo namésti a pési zonu _ 8%
Dlouhodoba podpora kulturnich aktivit (mimo sport) _ 8%
Vice lidovych tradic a folklornich vystoupeni _ 8%

Mensinové hudebni zanry _ 8%

Velké koncerty (chybi prostor) _ 8%

0% 5%

KROKEM KREIA
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Nazor respondentu na propagaci nejruznéjsich kulturnich akci

Jsou nejraznéjsi kulturni akce ve mésté podle vas prehledné a ucelené propagovany? (N = 16)

B Rozhodné ano, existuje komplexni prehled akci a je dobre komunikovan
= Spise ano

® SpiSe ne

® Rozhodné ne, informace se navic tézko hledaji

® Nevim, nechci odpovidat

KROKEM KREIA . f \
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Komunikacni kanaly vyuzivané jako zdroj informaci o kulture

Jaké komunikacni kanaly vyuzivate jako zdroj informaci o kultuire? (N = 16)

Hodoninské listy (lokalni tisk) | 75%
Plakaty, letaky | 75%
Socialni site | 75%
Webové stranky kulturnich organizaci — 69%
oficialni web mésta [N 44%
Doporueni znamych [N 38%
Informacni centrum _ 19%
Noviny, éasopisy _ 13%
Jiné webové stranky _ 13%

Regionalni TV &i rozhlas - 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
KROKEM KREIA
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Uroven celkové kvality kulturni infrastruktury

Na jaké trovni je podle vas celkova kvalita kulturni infrastruktury? (tzn. prostory, budovy a saly
pro poradani kulturnich a spolecenskych akci) (N = 16)

® Velmi dobra = Dostatecna = Spise Spatna  ® Velmi Spatna  ® Nevim, nechci odpovidat

KROKEM KREIA . f \
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Je ve méste dobra péce o kulturni a architektonicke dedictvi?

Je podle vas ve mésté dobra péce o kulturni a architektonické dédictvi? (N = 16)

® Rozhodné ano = SpiSeano = SpiSe ne ® Rozhodné ne ® Nevim, nechci odpovidat

KROKEM KREIA
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Jaky typ kulturni infrastruktury dle respondentu ve mésté chybi?

V dotaznicich pro odbornou verejnost se opakovaly nasledujici podnéty:

1.

b

Hudebni klub:
»  Chybi hudebni klub zaméreny na mladsi publikum.
Amfiteatr a multifunkéni koncertni prostor:

» Chybi moderni amfiteatr nebo koncertni hala s vice pddii, ktera by poskytla adekvatni zazemi pro rdzné kulturni a hudebni akce,
véetné moznosti vice stagi a stank( pro Sirsi vefejnost.

» Respondenti navrhuji venkovni amfiteatr vétsi nez nynéjsi moznosti mésta (napfr. vétsi nez lazné), kde by bylo mozné poradat letni
koncerty, s vyuzitim teplého pocasi od jara do konce zafri.

KvalitnéjSi a méné kvantitativni kulturni nabidka:
» Pozornost by se méla vice zamérfit na kvalitu kulturnich akci nez na jejich mnozstvi (poptavka po vyssim standardu kulturnich akci)
Rekonstrukce a modernizace stavajicich prostor:

» Potreba rekonstrukce stavajicich prostor, zejména kulturniho domu, aby umoznoval vyssi kapacitu hostd a nabidl moderni vybaveni.
Vitana by byla i samostatna divadelni scéna.

Specialni prostory pro rizné typy akci:

» Potreba vytvorit prostory vhodné pro divadelni, hudebni a flmové akce s dostate¢nym technickym zdzemim a vybavenim.

Celkovy zaver:
Respondenti pozaduiji Sirsi a kvalitnéjsi moznosti pro konani kulturnich akci, v€etné specializovanych venkovnich prostor, multifunkénich hal

vevs

a kvalitnéjsich akci.

KROKEM KREIA
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Podporuje mésto kulturu dostatecne?

® Rozhodné ano

KROKEM KREIA

Podporuje podle vas mésto kulturu dostatecné? (N = 16)

" SpiSe ano = SpiSe ne  ® Rozhodné ne ® Nevim, nechci odpovidat

KROKEM s.r.0., IC: 06946861
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Role mésta Hodonin v podpore rozvoje mistni kultury

Jakou roli by mélo mésto Hodonin hrat v podpore rozvoje mistni kultury? (N = 16)

Investovat do kulturni infrastruktury [ 81%
Podporovat uméleckou tvorbu mistnich obyvatel [ 69%
Vytvaret podminky pro aktivity nezavislych organizaci — 69%
Propagovat kulturni akce | 56%
Strategicky planovat rozvoj kultury [ 56%
Podporovat akce zvouci nemistni umélce _ 50%
Podporovat kulturni a kreativni pramysly _ 50%
Rozvijet kulturu prostfednictvim méstskych organizaci _ 50%
Organizovat méstské kulturni akce ve vlastni rezii _ 31%
Podporovat sitovani aktéri z kultury a jinych obord  [NNENEGEGEEEN 25%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Co a jak zlepsit v podpore kultury ze strany meésta

V dotaznicich pro odbornou verejnost se opakovaly nasledujici podnéty:

1. Financni podpora a rekonstrukce kulturnich zarizeni:
» Oprava a modernizace kulturniho domu (DK): Respondenti zd(raziuji potfebu rekonstrukce a modernizace soucasnych kulturnich
prostor, zejména kulturniho domu.
» Vystavba a rekonstrukce amfiteatru: Navrhy zahrnuji vystavbu nového amfiteatru nebo rekonstrukci stavajicich prostor pro
venkovni kulturni akce.

2. Rozvoj novych prostor a alternativnich formati:
» Podpora alternativni scény a specifickych festivalii: Mezi navrhy je podpora novych projektd, jako jsou alternativni hudebni
a divadelni festivaly, napfiklad vznik hudebniho festivalu nebo rozsifeni divadelniho festivalu (zminka o ,Hobliku a Mumraji”).
» Prostory pro venkovni akce: Respondenti uvadéji potfebu vytvoreni prostor vhodnych pro kulturni akce pod Sirym nebem, jako jsou
plakatovaci plochy, pfistavy nebo mensi mista pro venkovni akce.

3. Zvyseni spoluprace a komunikace s organizacemi:
» LepSi komunikace s organizatory a verejnosti: Zvyseni efektivity komunikace mezi méstem a organizatory kulturnich akci je casto
zminovano. Respondenti navrhuiji vice spolupracovat a aktivnéji se zapojovat do podpory kulturnich aktivit.
» Zapojeni mistnich spolkii a komunit: Financni a materialni podpora mistnich spolkd a organizaci je dal$im klicovym navrhem, vcetné
bezplatného nebo zvyhodnéného vyuzivani méstskych prostor (namésti, lavicky, stany).

4. Podpora diverzifikace kulturni nabidky:
» Rozsiteni kulturni nabidky: Néktefi respondenti navrhuji, aby se mésto zaméfilo na Sirsi spektrum kulturnich aktivit a nezlstavalo
pouze u tradi¢nich formata.
» Omezeni folklérnich akci: Jedna odpovéd' se zminuje o snizeni poctu folklornich akci s ndvrhem zaméfit se do budoucna na Sirsi
kulturni nabidku.

Celkovy zavér:

Navrhy se zaméruji na fyzické zlepseni kulturni infrastruktury (rekonstrukce kulturniho domu a vytvoreni venkovnich prostor), zvyseni financni
podpory, rozsifeni kulturni rozmanitosti, a zlepseni komunikace mezi méstem a kulturnimi organizacemi. Podpora alternativnich a modernich
kulturnich projektd je povazovana za dulezity krok k lepsi kulturni nabidce ve mésté.

KROKEM KREIA [\
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S ¢im se respondenti pri svych kultur. aktivitach nejvice potyka;ji?

S ¢im se pri svych kulturnich aktivitach nejvice potykate? (N = 8)

Nedostatek financi

Nedostatek prostor a zazemi pro konani kulturnich akci nebo pro
cinnost organizace

Nedostatecné technické vybaveni, mobiliar

Nedostatek personalnich kapacit pro management, marketing,
fundraising

Nepochopeni uméleckého zaméru, uzavienost obyvatel viéi
netradi¢nim projektim ¢i nemistni kultuie

Nizka navstévnost

Nedostatecny kontakt a komunikace s ostatnimi aktéry (sitovani)
Nedostatek umélcti a kreativcii ve mésté

Nedostatek informacnich a propagacnich kanala

Nedostatek informaci o jinych akcich (kolize terminii)

Jiné prekazky

Nedostatek odborného vzdélani a know-how

KROKEM KREIA
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Grantovy dotacni program mésta Hodonin pro podporu kultury

Jak podle vas funguje grantovy dotacni program mésta Hodonin pro podporu kultury?

Mésto informuje dostatecné a vcas

Administrativni narocnost je adekvatni

Formular zadosti je srozumitelny a prehledny

Vybér projekta (komise, kritéria) je transparentni

Systém umi podpofit rozmanita témata, tradicni i nové projekty

Jsou dobie nastaveny uznatelné naklady

Systém umi podpofit rizné Zadatele

Program ma dostate¢ny objem finanénich prostiedku

B Naprosto souhlasim SpiSe souhlasim

KROKEM KREIA
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Pozitivni / negativni aspekty a divody (ne)hrdosti:

V dotaznicich pro odbornou vefejnost se opakovaly nasledujici pozitivni asapekty a duvody hrdosti:

1. Historicky vyznam a osobnosti: .
» Mnoho respondent( se citi hrdé na mésto kvali jeho historii a vyznamnym osobnostem. Casto je zmifnovano, ze Hodonin je rodistém
T. G. Masaryka, coz je vyznamny faktor hrdosti.

2. Kultura, tradice a prirodni bohatstvi:
» Respondenti ocenuji kulturni dédictvi mésta, vcetné folkléru, lidovych tradic, a také prirodni bohatstvi, jako jsou okolni lesy, pfirodni
parky a cyklostezky. Nékteri zminuji také oblasti jako Battv kanal.
= Meésto je vnimano jako misto, kde se konaji kulturni akce, coz podle nékterych pfispiva k pozitivni atmosféfe a komunitnimu Zivotu.

3. Lidé a komunitni duch:
» Hodonin je povazovan za mésto plné aktivnich, schopnych a pratelskych lidi. Néktefi respondenti ocenuji pozitivni pfistup obyvatel
a ochotu investovat do mésta, coz je vnimano jako dulezity prvek lokalni identity.

V dotaznicich pro odbornou verejnost se opakovaly nasledujici negativni asapekty a divody nehrdosti:

1. Infrastruktura a vefejné sluzby:
» Neéktefi respondenti kritizuji stav verejné infrastruktury, vcetné Zelezni¢niho nadrazi, chybéjicich verejnych toalet, a obecného
nedostatku verejného zazemi.
» Kritika se zaméruje také na ,zaostaly” stav gastronomickych zafizeni a nedostatek mist pro odpocinek a aktivity v centru mésta.

2. Nedostatecna podpora pro aktivni a kreativni jedince:

» | pres to, Ze ve mésté ziji talentovani a aktivni lidé, citi se néktefi byt brzdéni nedostatkem podpory pro své aktivity.

3. Nespokojenost se soucasnym stavem mésta a odliv obyvatel:
» Neéktefi respondenti vyjadiuji nespokojenost se souasnym stavem mésta, pricemz zminuji, Ze mésto ma mnoho problémd, které se
dlouhodobé nefesi.
» Nékteré odpovédi naznacuji, Ze Hodonin méa problémy s udrzenim obyvatel, zejména mladych, ktefi hledaji pracovni a Zivotni
prilezitosti jinde.
4. Kritika orientace na folklér a nedostatek modernich prvki:
» Jeden respondent navrhuje omezit orientaci na folklér a tradice, které mohou byt vnimany jako prekazka pro modernizaci a inovaci.
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DOTAZNIK URCENY PRO ODBORNIKY A PROFESIONALY
V ODVETVI CESTOVNIHO RUCHU
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Struktura respondentu

Ve dnech 17. 9. az 12. 10. 2024 bylo realizovano dotaznikové Setfeni formou online verejné pristupné ankety, zaméfrené na nazor odborniku
a profesionalt v odvétvi cestovniho ruchu ohledné jejich vnimani mésta Hodonin a cestovniho ruchu v ném. Anketu celkem nebo jeji ¢ast

(nebylo povinné odpovédét na vsechny otazky) vyplnilo 17 respondentti.

Respondenti podle pohlavi (N = 16)

Respondenti podle véku (N = 17)

24%

59%

12%

6%
|

15-24 let 25-34let 35-44let 45-54let 55-64let 65-75let

70%
. 60%
Zeny 50%
44% Muzi 40%
56% 30%
20%
10%
) 0%
®m Muzi = Zeny ®Jiné/ nechciuvadét
Respondenti dle délky ziti v Hodoniné (N = 17)
70% 70%
60% 60%
50% 41% 50%
40% 35% 40%
30% 30%
20% I I 18% 20%
10% I 6% 10%
0% L 0%
Od Vicenez 7-10let 3-7let Méné nez Nezijive jiné PAS
narozeni 10 let 3roky mésté, ale
ravidelné
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Respondenti podle vzdélani (N = 17)
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Respondenti dle vztahu k cestovnimu ruchu

KROKEM

Jaky je Vas vztah k cestovnimu ruchu? (N = 17)

® Primarné pracuji v cestovnim ruchu
Primarné v cestovnim ruchu nepracuiji, ale aktivné se do déni zapojuji

® Primarné v cestovnim ruchu nepracuiji, ale zajimam se o pusobeni tohoto oboru v Hodoniné a okoli
® Pracuji pro mésto Hodonin (Grednik, zastupitel, politik...)
m Jiné

!‘g}EIA ;
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Respondenti dle sektoru a druhu subjektu, ktery zastupuiji

Jaky sektor zastupujete? (N = 17) Jaky druh subjektu zastupujete? (N = 17)

Mésto / obec [N 35%
Ubytovaci zafizeni [[NNNGI 18%
Turisticky cil [ 18%

Informaéni centrum / privodce [ 6%

Organizace destinacniho o
managmentu - 6%

Nezastupuji zadny subjekt

Poskytovatel dalsich sluzeb
turistiim

Stravovaci zafizeni

Mistni akéni skupina (MAS)

sine NN 18%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

® Soukromy ® Verejny = Neziskovy
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Uroven vybranych oblasti v Hodoniné (silné a slabé stranky)

Na jaké urovni jsou podle Vas v Hodoniné nasledujici oblasti? Co jsou podle Vas silné a slabé
stranky Hodonina?

Sport - prilezitosti ke sportu, sportovisté 29% 41% 18% 12% N =17
Vzdélavani - uroven a dostatec¢na nabidka skol 18% 53% 18% (78N N =17
Cestovni ruch - pamatky, turistické zajimavosti /4 24% 41% 29% N =17

Verejné prostory - namésti, parky aj. 12% 53% 35% N =17

Gastronomie - restaurace, kavarny, vinafstvi = -/ 53% 29% 12% N =17

Ziva kultura - kulturni zivot, udalosti, akce 41% 53% (38 N =17
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B1=silnastranka W2 ®m3 N4 ®B5 =slabastranka M Nechci odpovidat
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Vnimani mésta Hodonin respondenty

Jak vnimate mésto Hodonin? Je podle Vas mésto....

Sportovni 38% 56% 2 N=16
Tranzitni 29% 47% 18% Y N =17
primysiové N=17
Turistick N=17
Kulturni 374 59% 29% (Y3 N =17
Pro mladé 18% 71% (3 N =17
Ekologickeé N =17
Histoické N =17
Jiné 33% 67% N=3
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Rozhodné ano 1 SpiSe ano M SpiSene M Vibecne H Nevim, nechci odpovidat
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Méelo by meésto Hodonin podporovat cestovni ruch?

Souhlasite s tvrzenim, ze cestovni ruch predstavuje pro Hodonin takové ekonomické odvétvi, které
by mélo byt ze strany mésta podporovano? (N = 17)

® Rozhodné souhlasim = Spise souhlasim u Spise nesouhlasim ® Rozhodné nesouhlasim

KROKEM KREIA
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Pozitiva, ktera prinesl / prinasi cestovni ruch Hodoninu

Co pozitivniho prinesl / prinasi cestovni ruch Hodoninu? (vyberte prosim
max. 3 moznosti) (N = 17)

Vyssi rozsah a uroven sluzeb (stravovaci, ubytovaci zafizeni, _ 65%
souvisejici sluzby) ?
Kvalitnéjsi péci o verejny prostor _ 29%
Iniciace ke spolupraci, vice pFileZitosti ke koordinaci aktivit / projektu _ 18%
Kvalitnéjsi péci o krajinu [ 6%
Nic - 6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
KROKEM KREIA
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Povazuji respondenti Hodonin za atraktivni pro navstevniky?

Povazujete Hodonin za atraktivni pro navstévniky?

® Rozhodné ano = SpiSe ano = SpiSe ne  ® Rozhodné ne ® Nevim / neumim posoudit

KROKEM KREIA . f \
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Intezita CR v Hodoniné v jednotlivych rocnich obdobich

Posud'te ze svého pohledu, jaka je v Hodoniné intenzita cestovniho ruchu v jednotlivych rocnich
obdobich?

Jaro =17
Léto =17
Podzim 12% 47% 6% 35% N =17
Zima 24% 29% 47% N =17
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Velmi vysoka, az neiinosna B Vysoka, ale tnosna M Pfiméfena M Nizka - vyhovuje mi to B Nizka - nevyhovuje mi to
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Nabidka cestovniho ruchu pro vybrané skupiny osob

Jaka je ve mésté podle Vas nabidka cestovniho ruchu pro nasledujici skupiny?

Pro déti N7 65% 29% N =17

Pro mladé lidi (15-30 let) 24% 65% 12% N=17
Pro dospélé preferujici aktivni dovolenou 59% 18% 24% N =17
Pro dospélé preferujici relaxaci na dovolené 50% 38% 13% N =16

Pro rodiny s détmi N33 82% 12% N =17

Pro seniory [N} 65% 29% N=17

Pro lidi s hendikepem 18% 24% 12% 47% N =17

Pro navstévniky ze zahraniéi 29% 53% 6% 12% N =17
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Velmidobra W Spisedobra m SpiSe Spatna M VelmisSpatna M Nevim, nechci odpovidat
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Atraktivita pravidelnych akci pro navstévniky Hodonina

Které pravidelné akce jsou podle Vas atraktivni pro navstévniky Hodonina? (N = 14)

Svatek vina v Hodoniné I 86 %
Svatovaviinecké slavnosti Hodonin I 71%
Vanodni jarmark I 50%
Novorocni ohiiostroj NN 43%
Adventni zvonéni a zvoneckovy privod N 36%
Svatomartinské slavnosti v Hodoniné NN 36%
Food Truck Festival IS 36%
Hodoninsky Fasank IS 36%
Novorocni koncert NN 29%
Ples muzikant N 21%
Piehlidka ochotnickych divadel Hobblik a MUMRA) N 21%
Ples mésta M 7%
Oslavy vzniku CSR I 7%
Vyroéni cena mésta I 7%
Jiné NN 14%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Jaké misto nebo atraktivitu by respondenti ukazali v Hodoniné
osobé, na které jim zalezi a ktera za nimi prijela poprve?

Masarykovo namesti - to je srdce Hodonina

O koupaliste

Radnici

ODum prirody

Masarykovo namesti

y 4 A4
vesldk, mame to tam radi, prijede-li s détmi tak zoo
plavba lodi po rece Morave ZZ

KROKEM KREIA
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Mista a kulturni akce v Hodoniné, jez by respondenti doporu

¢

Do jaké miry byste zajimava mista a kulturni akce v Hodoniné a okoli doporucil/a osobé, na které
Vam zalezi a ktera za Vami pfijela poprvé na jeden vikend?

Zoologicka zahrada Hodonin N =16

Navstéva lazni N =17

Pfiroda v okoli mésta N =17

Folklorni akce (nap¥. krojované hody, festival) N =16
Vinaiské akce (vinobrani, degustace...) N =16
Maéstské slavnosti a svatecni akce (advent, Velikonoce ap.) N =16
Masarykovo muzeum N=17

Plavba lodi po Moravé / Batové kanale N =17
Sportovni akce N=16

Hudebni a divadelni akce / festivaly 35% 47% 18% N =17
Historické centrum mésta 35% 47% 18% N =17

Zamek, pamétky N =16

Cirkevni akce 18% 29% 41% P38 N =17

Cirkevni pamatky 13% 44% 44% N =16

KROKEM

%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Rozhodné doporucil/a i Spise doporucil/a M Spise nedoporucil/a B Rozhodné nedoporucil/a
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Téemata dle potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu v Hodoniné

Jaka témata maji podle Vas vysoky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu v Hodoniné a okoli?

Vinafstvi 63% 25% 13% N =16
Cykloturistika N =17
Sportovni akce 50% 38% Vo MY N =16
Folklorni akce 47% 20% 33% N=15
Hudebni festivaly N =16
P&si turistika N =16
Gastronomie N =16
Vytvarné akce 7% 14% 50% 14% 14% N=14
Cirkevni slavnosti a pouti {4 13% 31% 44% [/ N =16
Historizujici akce 38% 56% Y N =16
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Velmi vysoky potencial 1 Vysoky potencial B Stfedni potencial H Nizky potencial B Velmi nizky potencial
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Uroven celkové kvality infrastrukury cestov. ruchu v Hodoniné

Na jaké urovni je podle Vas celkova kvalita infrastruktury cestovniho ruchu? (N = 17)

® Velmi dobra = Dostatecna = SpiSe Spatna  ® Velmi Spatna = Nevim, nechci odpovidat
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Nedostatky branici vetsimu vyuziti potencialu CR v Hodoniné

Jaké nedostatky brani vétsimu vyuziti potencialu cestovniho ruchu v Hodoniné? (mtiZete vybrat
libovolny pocet moznosti) (N = 17)

Nedostate¢na dopravni infrastruktura (parkovisté, parkovisté pro... I 59%

Nedostateéna zakladni infrastruktura cestovniho ruchu (ubytovaci,... I 53%

Nedostatecna doprovodna infrastruktura (souvisejici turisticka
Dlouhodoby pfistup mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu
Urovei / kvalita marketingové komunikace tizemi mésta
Nedostatek a kvalita lidskych zdroju v oblasti turismu

Nedostatecna troven kvality poskytovanych sluzeb

Nedostatek finanénich prostfedku na podporu destinac¢niho...

Stavajici aroven spoluprace v oblasti rozvoje cestovniho ruchu

Pfistup mistnich ekonomickych subjektt (firem)

Soucasny pristup méstského / krajského uradu k rozvoji cestovniho...

Zadné nedostatky

Jiné

KROKEM KREIA
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Navrhy respondentt na lepsi vyuziti potencialu CR v Hodoniné

V dotaznicich pro odbornou verejnost se objevily nasledujici podnéty:

1. Udrzet navstévniky Zoo Hodonin a jinych turistickych cilti déle ve mésté:
» Vymyslet zplsob (napf. atraktivnim programem v centru mésta), jak udrzet navstévniky ve mésté delsi dobu i mimo cas straveny pfi
navstéve primarniho cile.
2. Platforma pro turisty:

» Vytvofit jednotnou platformu pro turisty, ktera by umoznila organizacim sdilet své akce, programy nebo kalendare, aby navstévnici
méli uceleny prehled o moznostech ve mésté.

3. Vyuziti rekreacniho pristavu Hodonin:
» Vyuzit potencialu budouciho pfistavu a vytvofit tam misto zabavy a relaxace, které da navstévnikim Hodonina divod zlstat déle ve
mésté.
4. Bohata nabidka kulturnich a volnocasovych akci:
» Poradat Open air festivaly, akce pro mladé, akce na namésti, vytvaret nabidku kulturniho léta apod.
» Oprava fasady budov Masarykova muzea a Galerie vytvarného uméni, zpfistupnéni jejich zahrad a nadvofi a vznik néjakého posezeni,
napf. kavarny v jejich prostorach.
» Zlepseni sluzeb koupalisté v¢. dopravy.

5. Podpora cestovniho ruchu a podnikatelstvi v oblasti turismu:
» Podporovat podnikatele, ktefi chtéji podnikat v oblasti turismu.
» Spolupracovat s agenturou, ktera by analyzovala mistni potieby a resila pfipadné problémy.

6. Zvysit estetickou hodnotu mésta:
» Propojit centrum meésta, pfistav, lazné a dalsi turistické cile a historickd mista pomoci promenad se zeleni a cyklostezek kolem rfeky
Moravy, pres Ocovské louky apod.

7. Vétsi propagace mésta Hodonin

Celkovy zavér:

Hodonin ma potencial zvysit atraktivitu mésta pro navstévniky prostrednictvim Sirsi nabidky volnocasovych aktivit, lepSi propagace mésta
a vyuziti mistnich atraktivit, jako je zoo a pfistav. Dlraz by mél byt kladen na rozvoj platformy pro turisty, podporu podnikateld v oblasti turismu
a kulturnich akci a na zvyseni estetické hodnoty mésta. Tato opatieni mohou pfispét k prodlouzeni pobytu navstévniki ve mésté a zvyseni
celkove kvality cestovniho ruchu v regionu.

KROKEM KREIA [\
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Jaké podminky vytvari mésto Hodonin pro rozvoj CR?

Jaké podminky podle Vaseho nazoru v soucasné dobé vytvari mésto Hodonin pro rozvoj cestovniho
ruchu na svém uzemi? (N = 16)

m Uplné vyhovujici = SpiSe vyhovujici = Spie nevyhovujici = UpIné nevyhovuijici

KROKEM KREIA
% T{—Z% KROKEM s.r.0., IC: 06946861

O
\\/



Podporuji uvedené subjekty aktivhée rozvoj CR ve meste?

Je Vam znamo, ze by uvedené subjekty aktivné podporovaly rozvoj cestovniho ruchu ve mésté?

Maésto Hodonin 88% iP5 N =17

Turisticka asociace Slovacko (oblastni organizace destinacniho

o, () _
managementu pro turistickou oblast Slovacko) 80% 20% N =15

Vyznamni provozovatelé infrastruktury pro turisty (hotely, turistické

cile,...) N =14

Centrala cestovniho ruchu jizni Moravy — CCRJM (krajska organizace

destina¢niho managementu) =14
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
H Ano HNe
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Spolupracuji respondenti v oblasti rozvoje CR s vybranymi
subjekty?

Spolupracujete v oblasti rozvoje cestovniho ruchu s nasledujicimi subjekty?

Mésto Hodonin 80% 20% N =15

Turisticka asociace Slovacko =14
Vyznamni provozovatelé =13
CCRJM =13

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Ano, dlouhodobé (vice nez 3 roky) ™ Ano (max. 2 roky) M Ne, ale mam zajem o spolupraci B Ne a nemam zajem o spolupraci

KROKEM KREIA f62\
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Spokojenost respondentu s praci uvedenych subjektu v oblasti
rozvoje CR

Jste spokojeni s praci nasledujicich subjekttu v oblasti rozvoje cestovniho ruchu?

Mésto Hodonin 6% 65% 18% (7YY N =17

Turisticka asociace Slovacko

16

Vyznamni provozovatelé

CCRJM 16

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Rozhodné ano m SpiSe ano M SpiSe ne M Rozhodné ne H Nemohu posoudit
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S ¢im jsou respondenti spokojeni v oblasti rozvoje cestovniho
ruchu u uvedenych subjektt?

Mésto Hodonin

= Aktivita a pomoc

* Snaha

» Podpora bez prekazek

» Podpora a poradni kulturnich a spolecenskych akci

» Pristup starosty

» Snaha o systematickou spolupraci verejného a soukromého sektoru
» Podpora projektl

» Zfizeni pozice koordinatora (jiz 2 roky vsak zlstava neobsazenad)

Vyznamni provozovatelé

» Financni pomoc

» Schopnost spoluprace na urcitych projektech a tématech

» Snaha o propagaci a propojeni vice spolupracujicich subjekt(
Centrala cestovniho ruchu jizni Moravy (CCRJM)

» Propagace celého regionu
» Inforamce ke konkrétnim projektiim

Turisticka asocicace Slovacko

» Personalni podpora v ramci spoluprace s Regionalnim centrem
» Informace ke konkrétnim projektiim
» ZkuSenosti z jinych TIC

KROKEM KREIA
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S ¢im nejsou respondenti spokojeni v oblasti rozvoje cestovniho

ruchu u uvedenych subjektt?

Mésto Hodonin

» Marketing a prezentace — Chybi efektivni marketing a prezentace turistickych atraktivit a akci, véetné absence jednotného prezentacniho
portalu, ktery by navstévnikiim poskytl kompletni prehled o moznostech v oblasti cestovniho ruchu

» Provazanost turistickych cild — Slaba provazanost mezi jednotlivymi turistickymi cily komplikuje navstévnikim plynulé planovani a snizuje

atraktivitu delSiho pobytu
» Neobsazena pozice koordinatora
» Nizka financni a podnikatelska podpora
* Pomalé a nepruzné byrokratické procesy
» Ve mésté se realné nedéje nic zasadniho

Vyznamni provozovatelé

= Sirdi moznost spoluprace

» Snaha o zapojeni ve skupinach

Centrala cestovniho ruchu jizni Moravy (CCRJM)

» Nelze ocekavat silnou podporu pro mésto
» Odborné poradenstvi, zastreseni a lobbing pro konkrétni projekty
» Chybi zaméreni na mensi a méné vyznamné oblasti

Turisticka asocicace Slovacko

» Nedostatecna podpora turistickych subjektl a atraktivit
» Obecné nizka aktivita
» Rezervy pro spolupraci, prenos informaci a Sirsi kooperace na projektech

KROKEM KREIA
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Cinnosti, jez maji uvedené subjekty zajistovat v rozvoji CR

Jaké nejdulezitéjsi cinnosti maji podle Vas, uvedené subjekty zajistovat v rozvoji cestovniho
ruchu? (mazete vybrat libovolny pocet moznosti)

Zajistovani finanénich prostlv'ed:lu l:a podporu cestovniho ruchu v i 57% 100% N = 14

oblasti S
Sbér a zpracovani statistickych dat a informaci o 7 . 71% N = 14

cestovnim ruchu v oblasti 64% -
Vzdélavaci a osvétova cinnost v oblasti cestovniho ruchu “ 85% N =13
54%
Podpora zvysovani kvality sluzeb a certifikace v oblasti cestovniho o 83%
ruchu 2;% N =12
(]

Vytvareni platformy pro partnerstvi a pro navazovani spoluprace

o
°
P4
]
—
w

subjektti cestovniho ruchu v ramci oblasti 62% 77%
Tvorba a realizace jednotnych marketingovych a propagacnich aktivit 38%
oblasti 85% N=13
77%
N 38%
Podpora tvorby lokalnich / regionalnich produktii cestovniho ruchu - 85% N=13
(]
Vytvareni podminek pro koncep¢ni a strategické smérovani oblasti “ - N =15

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Vyznamni provozovatelé H CCRJM B Turisticka asociace Slovacko B Mésto Hodonin
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